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Kinh t� Trung Qu�c ph�c h�i �n t��ng. 

GDP quý 3 c�a Trung Qu�c �ã t�ng 

tr��ng 8,9% - t�c �� m�nh nh	t trong 

vòng m�t n�m tr� l�i �ây nh
 ho�t ��ng 

kích c�u c�a Chính ph� n��c này và m
c 

�� t�ng tr��ng tín d�ng k� l�c. 

Trong �ó, s�n xu	t công nghi�p t�ng 

13,9%, th� tr�
ng bán l� t�ng 	n t��ng 

15,5%. Trong khi �ó, ch� s� giá tiêu dùng 

c�a Trung Qu�c trong tháng �ã gi�m 0,8% 

so v�i cùng k� n�m tr��c, m
c gi�m 

ch�m nh	t so v�i cùng k� k� t� tháng 2 

tr� l�i �ây, và t�ng 0,4% so v�i tháng 8. 

Ch� s� giá nhà s�n xu	t (PPI) t�i Trung 

Qu�c tháng 9 gi�m 7% so v�i cùng k� 

n�m tr��c.  

S� ph�c h�i ��y kh� quan này c�a kinh t� 

Trung Qu�c là k�t qu� c�a gói kích thích 

kinh t� g�n 600 t� USD, c�ng thêm l��ng 

v�n vay c	p m�i lên t�i con s� k� l�c 

1.270 t� USD t� ��u n�m t�i nay. Ngoài 

ra, vi�c ��ng Nhân dân t� ng�ng lên giá 

so v�i USD t� tháng 7 n�m ngoái t�i nay 

c�ng h� tr� tích c�c cho các nhà xu	t 

kh�u Trung Qu�c. 

 

S�n l��ng ôtô c�a Trung Qu�c ��t m�c 

10 tri�u chi�c tính t� ��u n�m ��n nay, 

��a Trung Qu�c tr� thành n��c th
 ba 

trên th� gi�i v��t ng� ng s�n l��ng 

th�
ng niên này. !ây là thông tin do 

Hi�p h�i Các nhà s�n xu	t ôtô Trung 

Qu�c (CAAM) m�i công b�. Tr��c 

Trung Qu�c, m�i ch� có M" và Nh�t 

v��t m
c s�n l��ng 10 tri�u ôtô / n�m. 

Ngành công nghi�p ôtô c�a Trung Qu�c 

�ã duy trì �à t�ng tr��ng m�nh m# trong 

n�m nay, b	t ch	p s� suy gi�m kinh t�, 

nh
 gói h� tr� Chính ph� n��c này ��a 

ra t� h�i ��u n�m. Theo �ó, Chính ph� 

Trung Qu�c s# gi�m 5 - 10% thu� tiêu 

th� ��i v�i các xe có ��ng c$ d��i 1,6 

lít, ��ng th
i tr� c	p cho các h� gia �ình 

nông dân nâng c	p xe s% d�ng trong s�n 

xu	t nông nghi�p và xe t�i nh&. 

Các nhà phân tích d� báo, Trung Qu�c 

có th� tiêu th� t� 12-13 tri�u xe ôtô 

trong n�m 2009 này. 

 

106 ngân hàng M� �óng c�a trong 10 

tháng, nhà ch
c trách M" �óng c%a 

thêm 7 ngân hàng trong ngày 23/10, 

nâng t'ng s� ngân hàng �' v  � n��c 

này t� ��u n�m lên 106. T� cu�c kh�ng 

ho�ng ti�t ki�m và cho vay x�y ra n�m 

1992 t�i nay, ch�a n�m nào n��c M" 

ch
ng ki�n s� gi�i th� c�a nhi(u ngân 

hàng nh� n�m nay. 

7 ngân hàng b� �óng c%a ngày 23/10 �(u 

là nh)ng ngân hàng quy mô nh*, v�i 

��������������	��
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t'ng tài s�n 350 tri�u USD. Trong khi �ó, 

ngân hàng M" l�n nh	t b� �óng c%a trong 

l�n kh�ng ho�ng này là Washington 

Mutual, v�i tài s�n lên t�i 307 t� USD � 

th
i �i�m �' v  vào tháng 9/2008. 

Các nhà ch
c trách M" cho r+ng, các 

kho�n vay dành cho l,nh v�c b	t ��ng s�n 

��a �c �ang là thách th
c l�n nh	t ��i v�i 

các nhà b�ng � n��c này. Tính t�i tháng 6 

v�a qua, t'ng d� n� ngân hàng � l,nh v�c 

này là h$n 1.000 t� USD, t�$ng ��$ng 

14,2% so v�i t'ng d� n� c�a ngành ngân 

hàng M". 

 

Boeing l� ròng 1,6 t� USD trong quý 3. 

Cùng v�i ��i th� Airbus c�a châu Âu, 

hãng Boeing �ã và �ang ph�i ti�p t�c ��i 

di�n v�i nh)ng thách th
c l�n. Máy bay 

do h- s�n xu	t th
i gian qua � �m do các 

hãng hàng không trên th� gi�i c.t gi�m 

��u t� vào máy bay m�i trong b�i c�nh 

suy thoái. Ngoài ra, b� ph�n qu�c phòng 

c�a Boeing c�ng g/p nhi(u khó kh�n vì 

Chính ph� M" c.t gi�m ngân sách. 

Doanh thu trong quý 3 c�a Boeing ��t 

m
c 16,7 t� USD, t�ng 9% so v�i cùng k� 

n�m 2008 - nh�ng th	p h$n m
c d� báo 

17,16 t� USD mà gi�i phân tích k� v-ng. 

Kho�n l� 1,6 t� USD nói trên c�a Boeing 

xu	t phát ch� y�u t� chi phí phát sinh do 

�i(u ch�nh thi�t k� c�a máy bay 787 

Dreamliner và phiên b�n máy bay ch� 

hàng m�i c�a chi�c 747-8. 

Ngay sau khi k�t qu� kinh doanh trên 

c�a Boeing ���c công b�, gi�i phân tích 

� Ph� Wall �ã h� d� báo l�i nhu�n n�m 

2009 c�a Boeing, vì s� l� quý 3 c�a t�p 

�oàn này cao h$n so v�i d� báo ban 

��u.  

 

Anh m�c k�t trong suy thoái. T�c �� 

t�ng tr��ng GDP t�i Anh trong quý III 

v�a ���c công b� là âm 0,4% �ã làm 

m	t hy v-ng v( vi�c n(n kinh t� này s# 

theo b��c các n��c châu Âu khác nh� 

Pháp và !
c s�m ra kh*i suy thoái. 

Kinh t� Anh �ã liên t�c suy gi�m trong 

su�t th
i gian qua b	t ch	p nh)ng n� l�c 

c�a Chính ph� Anh và ngân hàng trung 

�$ng n��c này: gi) lãi su	t c$ b�n � 

m
c th	p k� l�c 0,5% và b$m ra 175 t� 

b�ng (290 t� USD) nh+m kích thích t�ng 

tr��ng kinh t�.  

B� tr��ng Tài chính Alistair Darling thì 

cho r+ng, vi�c kinh t� khó kh�n là �i(u 

�ã ���c d� báo, b�i tr��c �ó ông �ã 

nh�n ��nh kinh t� có th� tr�i qua tình 

tr�ng suy thoái sâu và lâu dài h$n nhi(u 

ng�
i ngh,. Nh�ng c�ng theo ông, hi�n 

�ã có m�t s� tín hi�u tích c�c.  

Tuy v�y, gi�i phân tích cho r+ng, s� li�u 

kinh t� x	u ��n m
c �áng kinh ng�c v�a 
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qua và �ánh d	u tháng th
 6 s�t gi�m liên 

ti�p, không cho phép ng�
i ta l�c quan v( 

tri�n v-ng c�a Anh.  

 

M�i phút Anh n� thêm 1,1 tri�u USD. 

Báo cáo m�i nh	t c�a Trung tâm Nghiên 

c
u chính sách Anh kh0ng ��nh s� n� th�c 

t� c�a n��c này hi�n là 2.200 t� b�ng, cao 

g	p ba so v�i th�ng kê do B� Tài chính 

��a ra. Theo báo cáo này, c
 m�i phút 

kh�i n� l�i �� thêm 700.000 b�ng và m�i 

ngày thêm 1 t� b�ng. Tính ra, m�i ng�
i 

dân Anh t� �àn ông ��n ph� n), t� già 

��n tr� �ang gánh kho�n n� tr� giá 36.000 

b�ng, t�$ng ��$ng 59.000 USD.  

Trung tâm cho r+ng chính ph� �ã "quên" 

tính 1.395 t� b�ng, trong �ó bao g�m 

1.100 t� dành �� tr� c	p cho kh�i doanh 

nghi�p nhà n��c, hàng tr�m t� �� gi�i 

quy�t kh�ng ho�ng tín d�ng, xây b�nh 

viên, tr�
ng h-c và ��
ng xá m�i.  

M�t s� nhà kinh t� h-c nh�n ��nh chi tiêu 

công s# là m�t trong nh)ng v	n �( then 

ch�t quy�t ��nh k�t qu� c�a cu�c t'ng 

tuy�n c% di1n ra vào n�m t�i, ���c d� báo 

là s# kh.c nghi�t gi)a hai ��ng Lao ��ng 

và B�o th�.  

 

T� giá h�i �oái gi�a ��ng Won Hàn 

Qu�c và USD �ã gi�m xu�ng m
c k� 

l�c: 1.100 Won/USD. !ây là m
c th	p 

nh	t trong n�m nay sau khi ��t ��nh � 

m
c 1.600 Won = 1 USD n�m 2008.  

Lý do t� giá Won-USD gi�m là do, th
 

nh	t ��ng USD �ang trong xu th� y�u �i 

trên quy mô toàn c�u. Th
 hai, s� h�i 

ph�c nhanh chóng c�a n(n kinh t� Hàn 

Qu�c (t�ng tr��ng kinh t� Hàn Qu�c ��t 

1% trong quý 3/2009). Th
 ba, các nhà 

��u t� n��c ngoài t�ng l��ng ti(n ��u t� 

'n ��nh t�i Hàn Qu�c, làm t�ng d� tr) 

ngo�i t� qu�c gia (tháng 9 v�a qua, d� 

tr) ngo�i t� c�a Hàn Qu�c ��t m
c 250 

t� USD). 

Ngoài ra, vi�c th� tr�
ng ch
ng khoán 

Hàn Qu�c ���c nâng c	p thành th� 

tr�
ng phát tri�n, khi�n cho dòng ch�y � 

�t v�n n��c ngoài vào qu�c gia này. 

Các chuyên gia kinh t� c�nh báo ��ng 

Won t�ng giá s# �nh h��ng ��n các nhà 

xu	t kh�u Hàn Qu�c và khi�n s� h�i 

ph�c kinh t� c�a n��c này ch�m l�i./.  
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V�n FDI t�ng m�nh trong tháng 

10/2009. Theo báo cáo m�i �ây c�a C�c 

!�u t� n��c ngoài (B� K� ho�ch và !�u 

t�), tính ��n h�t tháng 10/2009, v�n FDI 

��ng ký �ã ��t g�n 19 t� USD, gi�i ngân 

��t 8 t� USD.  

Trong tháng 10, �ã có 72 d� án ���c c	p 

m�i gi	y ch
ng nh�n ��u t�, nâng t'ng s� 

d� án c	p m�i t� ��u n�m ��n nay lên con 

s� 658 d� án, b+ng 46,7% cùng k� n�m 

2008. Trong khi �ó, ch� có 11 d� án t�ng 

v�n, b+ng 48,6% so v�i cùng k�. V�n 

th�c hi�n c�ng t�ng thêm kho�ng 800 

tri�u USD và ��t con s� 8 t� USD trong 

vòng 10 tháng qua, b+ng 87,9% so v�i 

cùng k�. Gi�i ngân bình quân ��t 800 tri�u 

USD/tháng. Hoa K�, Brunei, Cayman 

Islands là ba nhà ��u t� �
ng ��u trong 

danh m�c các qu�c gia, vùng lãnh th' ��u 

t� l�n nh	t vào Vi�t Nam v�i s� v�n ��ng 

ký l�n l��t là 8,11 t� USD; 2,02 t� USD; 

và 1,7 t� USD... V( phía các ��a ph�$ng, 

Bà R�a - V�ng Tàu v2n ti�p t�c x�p ��u 

b�ng, thu hút 6,66 t� USD FDI trong 10 

tháng; ti�p ��n là B.c Giang v�i 4,17 t� 

USD và Qu�ng Nam v�i 2,46 t� USD... 

 

Tháng 10/2009, Vi�t Nam nh	p siêu  

kho�ng 1,9 t� USD, ��a t'ng giá tr� nh�p 

siêu trong 10 tháng ��t 8,78 t� USD.  

Tháng 10/2009 là tháng có m
c nh�p siêu 

cao nh	t k� t� ��u n�m. V( xu	t kh�u, 

��c tính t'ng kim ng�ch xu	t kh�u hàng 

hóa c�a Vi�t Nam trong tháng 10/2009 

��t 4,75 t� USD (tháng 7 ��t 4,806 t� 

USD; tháng 8 là 4,523 t� USD; tháng 9 

��t 4,544 t� USD). Tính chung t� ��u 

n�m ��n nay, xu	t kh�u �ã ��t kho�ng 

46,336 t� USD, tuy còn kém 13,8% so 

v�i cùng k� n�m tr��c, nh�ng so v�i 

nh)ng tháng tr��c �ó, xu	t kh�u v2n 

�ang gi�m d�n và rút ng.n kho�ng cách 

so v�i cùng k� c�a n�m 2008 (tháng 8 

và 9, m
c gi�m kim ng�ch so v�i cùng 

k� kho�ng 14,2-14,3%). Kim ng�ch 

nh�p kh�u hàng hóa c�a Vi�t Nam t� 

��u n�m ��n tháng 10/2009 �ã ��t 

55,119 t� USD, gi�m 21,7% so v�i cùng 

k� n�m 2008. Trong 27 m/t hàng nh�p 

kh�u ���c li�t kê, ch� có kim ng�ch lúa 

m� và tân d��c t�ng (8,8% và 26,8%), 

kim ng�ch 25 m/t hàng còn l�i �(u 

gi�m, trong �ó, th
c �n gia súc và 

nguyên ph� li�u gi�m t�i 87,2%; x�ng 

d�u gi�m 47,9%; s.t thép gi�m 30,7% 

(riêng phôi thép gi�m 43,6%). 

 

 !nh h��ng �i"u ch#nh chính sách 

ti"n t�, t� giá th$i gian t�i. Ngân hàng 

Nhà n��c nh�n ��nh xu	t kh�u c� n�m 

gi�m kho�ng 9,9%; l��ng ki(u h�i gi�m 

kho�ng 15% so v�i n�m 2008… S� s�t 

Kinh tÕ ViÖt Nam 
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gi�m này có th� �nh h��ng ��n cán cân 

thanh toán t'ng th� và gây s
c ép lên t� 

giá. Tuy nhiên, các nhu c�u ngo�i t� hi�n 

nay �ang ���c ��m b�o t�t v�i t� giá 'n 

��nh.  

Ngoài ra, Ngân hàng Nhà n��c c�ng cho 

bi�t l�m phát d� ki�n c�a c� n�m 2009 � 

m
c 7%, do v�y, t� nay ��n cu�i n�m, kh� 

n�ng th.t ch/t chính sách ti(n t� s# ���c 

lo�i tr�. Trong th
i gian t�i, Ngân hàng 

Nhà n��c s# ti�p t�c ki�m soát ch/t ch# 

t'ng ph�$ng ti�n thanh toán phù h�p v�i 

m�c tiêu t�ng tr��ng kinh t�. Vi�c n�i 

l*ng chính sách ti(n t� s# ���c th�c hi�n 

có th
i h�n v�i m�c tiêu tr-ng tâm là duy 

trì t�ng tr��ng kinh t� và ��m b�o an sinh 

xã h�i. 

 

M�t s� ngân hàng th��ng m�i ti�p t�c 

t�ng lãi su�t huy ��ng VND % nhi"u k& 

h�n, lãi su�t c� b�n ti�p t�c gi� nguyên 

7%. Ngày 28/10, Ngân hàng Th�$ng m�i 

C' ph�n Sài Gòn – Hà N�i (SHB) thông 

báo �i(u ch�nh lãi su	t huy ��ng ��i v�i 

hai s�n ph�m ti(n g%i ti�t ki�m VND là 

ti�t ki�m b�c thang và ti�t ki�m rút g�c 

linh ho�t. Theo bi�u lãi su	t m�i, SHB 

�i(u ch�nh t�ng 0,25%/n�m v�i các k� h�n 

6 tháng và 9 tháng c�a s�n ph�m ti�t ki�m 

b�c thang; lãi su	t ti�t ki�m rút g�c linh 

ho�t c�ng t�ng 0,3% � k� h�n 3 tháng. 

Sau l�n �i(u ch�nh này, lãi su	t cao nh	t 

� ti�t ki�m b�c thang c�a SHB là 9,72% 

và 9,55%/n�m v�i s�n ph�m ti�t ki�m 

rút g�c linh ho�t. Ngân hàng Th�$ng 

m�i C' ph�n Hàng H�i (Maritime Bank) 

áp bi�u lãi su	t huy ��ng m�i trong �ó, 

lãi su	t huy ��ng VND dành cho s�n 

ph�m “Lãi su	t cao nh	t” ���c t�p trung 

t�ng m�nh � m�t s� k� h�n, 1 tháng hi�n 

là 8,85%/n�m, 2 tháng là 8,95%/n�m, 3 

tháng là 9,55%/n�m.  

Ngày 23/10, Ngân hàng Th�$ng m�i C' 

ph�n Quân ��i (MB) quy�t ��nh t�ng 34i 

su	t ti�t ki�m thông th�
ng 5p 6�ng cho 

VND t�  0,1% - 0,45%/n�m. K� h�n 9 

tháng t�i MB có m
c t�ng m�nh nh	t, t� 

8,9%/n�m lên 9,35%/n�m; m
c 

9,60%/n�m là m
c lãi su	t ti�t ki�m cao 

nh	t áp d�ng cho các k� h�n 24 tháng, 

36 tháng, 48 tháng và 60 tháng. 

V�i s�n ph�m ti�t ki�m rút g�c t�ng 

ph�n, MB 7�ng �i(u 78�nh t�ng 34i su	t 

t�90,1% - 0,3%/n�m ��i v�i các k� h�n 

trên 12 tháng./. 
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QUY CH� M'I V( S) D*NG VI+N TR, PHI CHÍNH PH- 

 

          Quy ch� qu�n lý và s% d�ng vi�n tr� phi chính ph� n��c ngoài (PCPNN) ���c 

Chính ph� ban hành kèm theo Ngh� ��nh s� 93/2009/N!-CP ngày 22/10/2009. Theo 

�ó, các ph�$ng th
c cung c	p vi�n tr� PCPNN g�m: vi�n tr� thông qua các ch�$ng 

trình, d� án và vi�n tr� phi d� án (bao g�m c� c
u tr� kh�n c	p). Các ��i t��ng 

���c ti�p nh�n vi�n tr� là các t' ch
c thành l�p theo pháp lu�t Vi�t Nam, có ch
c 

n�ng, nhi�m v� và ho�t ��ng phù h�p v�i m�c tiêu và n�i dung c�a các kho�n vi�n 

tr� PCPNN ti�p nh�n.  

Vi�n tr� PCPNN ���c s% d�ng h� tr� th�c hi�n các m�c tiêu �u tiên phát 

tri�n kinh t� - xã h�i và nhân ��o c�a Vi�t Nam trong t�ng th
i k�, ch� y�u bao 

g�m: phát tri�n nông nghi�p và nông thôn k�t h�p xóa �ói gi�m nghèo; phát tri�n h� 

t�ng c$ s� xã h�i (y t�, giáo d�c và �ào t�o, lao ��ng, vi�c làm, dân s�); b�o v� môi 

tr�
ng và qu�n lý các ngu�n tài nguyên thiên nhiên, phòng ch�ng, gi�m nh& h�u qu� 

thiên tai, d�ch b�nh; t�ng c�
ng n�ng l�c th� ch�, qu�n lý k" thu�t và phát tri�n 

ngu�n nhân l�c, chuy�n giao công ngh�, nâng cao nâng l�c nghiên c
u và tri�n khai; 

các ho�t ��ng nhân ��o...  

Các kho�n vi�n tr� PCPNN (ngo�i tr� c
u tr� kh�n c	p) ch� ���c tri�n khai 

th�c hi�n sau khi ���c c	p có th�m quy(n phê duy�t và ���c c$ quan ch� qu�n 

thông báo chính th
c b+ng v�n b�n cho Bên tài tr�. Không ti�p nh�n nh)ng hàng 

hóa thu�c danh m�c các m/t hàng c	m nh�p kh�u theo quy ��nh c�a Chính ph�; 

trong tr�
ng h�p c�n thi�t, vi�c ti�p nh�n ph�i do Th� t��ng Chính ph� quy�t ��nh. 

Ngoài vi�c th*a thu�n ti�p nh�n các hàng hóa ch�a s% d�ng, m�i 100%, c$ quan ch� 

qu�n ch� th*a thu�n ti�p nh�n hàng hóa �ã qua s% d�ng n�u có v�n b�n xác nh�n c�a 

Bên tài tr� là hàng hóa �ó còn h$n 80% so v�i giá tr� s% d�ng m�i. Hàng hóa thu�c 
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các kho�n vi�n tr� ph�i ���c t' ch
c bán �	u giá theo quy ��nh hi�n hành v( bán 

�	u giá tài s�n. 

Ngh� ��nh này có hi�u l�c thi hành k� t� ngày 01/01/2010 và thay th� Quy�t 

��nh s� 64/2001/Q!-TTg ngày 26/4/2001 c�a Th� t��ng Chính ph�. 

 

QUY  .NH V( CHI PHÍ GIAO, BÁN DOANH NGHI+P NHÀ N/'C 

 

         Theo h��ng d2n t�i Thông t� s� 202/2009/TT-BTC ngày 20/10/2009 c�a B� 

Tài chính v( tài chính trong bán, giao doanh nghi�p 100% v�n nhà n��c, chi phí 

bán, giao doanh nghi�p là các kho�n chi phí liên quan ��n bán, giao doanh nghi�p t� 

th
i �i�m quy�t ��nh bán, giao doanh nghi�p ��n th
i �i�m th�c hi�n xong vi�c bàn 

giao doanh nghi�p cho bên nh�n mua, nh�n giao doanh nghi�p.  

Chi phí bán, giao doanh nghi�p bao g�m: chi phí ki�m kê, xác ��nh giá tr� tài 

s�n; chi phí l�p ph�$ng án bán, giao doanh nghi�p; chi phí t' ch
c ��i h�i công 

nhân, viên ch
c doanh nghi�p �� tri�n khai bán, giao doanh nghi�p; chi phí ho�t 

��ng tuyên truy(n, qu�ng cáo, công khai thông tin; chi phí t' ch
c �	u giá; chi phí 

thuê ki�m toán, t� v	n xác ��nh giá tr� doanh nghi�p (n�u có); chi phí cho ban �'i 

m�i t�i doanh nghi�p và các chi phí khác liên quan ��n bán, giao doanh nghi�p. 

T'ng m
c chi phí bán doanh nghi�p t�i �a không v��t quá 50 tri�u ��ng ��i v�i 

doanh nghi�p có giá tr� d��i 01 t� ��ng, 100 tri�u ��ng ��i v�i doanh nghi�p có giá 

tr� t� 01 ��n 05 t� ��ng, 150 tri�u ��ng ��i v�i doanh nghi�p có giá tr� t� trên 05 t� 

��ng ��n 10 t� ��ng và 200 tri�u ��ng ��i v�i doanh nghi�p có giá tr� trên 10 t� 

��ng. T'ng m
c chi phí giao doanh nghi�p t�i �a không v��t quá 50 tri�u ��ng ��i 

v�i doanh nghi�p có giá tr� d��i 05 t� ��ng, 100 tri�u ��ng ��i v�i doanh nghi�p có 

giá tr� t� trên 05 t� ��ng ��n 10 t� ��ng và 150 tri�u ��ng ��i v�i doanh nghi�p có 

giá tr� trên 10 t� ��ng. Chi phí bán doanh nghi�p ���c tr� vào ti(n thu ���c do bán 

doanh nghi�p, n�u ti(n thu t� bán doanh nghi�p không �� bù �.p chi phí bán doanh 

nghi�p thì ���c h� tr� t� Qu" h� tr� s.p x�p doanh nghi�p; chi phí giao doanh 

nghi�p ���c tr� vào giá tr� v�n nhà n��c t�i doanh nghi�p, n�u chi phí giao doanh 
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nghi�p theo d� ki�n l�n h$n giá tr� ph�n v�n nhà n��c t�i doanh nghi�p thì chuy�n 

sang hình th
c s.p x�p khác theo quy ��nh.  

Thông t� này có hi�u l�c thi hành sau 45 ngày k� t� ngày ký và thay th� 

Thông t� s� 109/2005/TT-BTC ngày 08/12/2005 c�a B� Tài chính h��ng d2n m�t 

s� n�i dung v( tài chính trong giao, bán, khoán kinh doanh, cho thuê doanh nghi�p 

nhà n��c.  

 

QUY  .NH M'I V( X) PH0T VI PH0M HÀNH CHÍNH 

 TRONG HO0T  1NG HÓA CH2T 

 

         Ngày 20/10/2009 Chính ph� �ã ban hành Ngh� ��nh s� 90/2009/N!-CP quy 

��nh v( x% ph�t vi ph�m hành chính trong ho�t ��ng hóa ch	t, bao g�m các hành vi 

vi ph�m các quy ��nh v(: s�n xu	t, kinh doanh hóa ch	t; v�n chuy�n hóa ch	t nguy 

hi�m; c	t gi), b�o qu�n hóa ch	t nguy hi�m trong s�n xu	t, kinh doanh hóa ch	t; 

kho�ng cách an toàn ��i v�i c$ s� s�n xu	t, kinh doanh hóa ch	t nguy hi�m; xu	t 

kh�u, nh�p kh�u, t�m nh�p tái xu	t, v�n chuy�n quá c�nh hóa ch	t; x% lý, th�i b* hóa 

ch	t t�n d�, ch	t th�i và d�ng c� ch
a hóa ch	t; qu�ng cáo hóa ch	t; phân lo�i, ghi 

nhãn hóa ch	t; bao gói hóa ch	t; phi�u an toàn hóa ch	t; s% d�ng hóa ch	t cho thí 

nghi�m, nghiên c
u khoa h-c; x% lý hóa ch	t b� th�i b* trong s% d�ng; khai báo, 

��ng ký hóa ch	t m�i... 

Theo Ngh� ��nh, các m
c x% ph�t hành chính ���c quy ��nh c� th� nh� sau: 

ph�t ti(n t� 05 tri�u ��ng ��n 10 tri�u ��ng ��i v�i t' ch
c, cá nhân ��a c$ s� s�n 

xu	t hóa ch	t vào ho�t ��ng khi ch�a t' ch
c nghi�m thu, bàn giao và ch�a ���c c$ 

quan có th�m quy(n xác nh�n �� �i(u ki�n cho phép s�n xu	t hóa ch	t ho/c tr�
ng 

h�p không có ho/c �� h� h*ng n�i quy, quy trình s�n xu	t, quy trình v�n hành thi�t 

b� t�i các v� trí s�n xu	t theo quy ��nh. Ph�t ti(n t� 10 tri�u ��ng ��n 20 tri�u ��ng 

��i v�i hành vi s�n xu	t, kinh doanh hóa ch	t không n+m trong danh m�c hóa ch	t 

do c$ quan nhà n��c có th�m quy(n quy ��nh ho/c s% d�ng nguyên li�u s�n xu	t, 

kinh doanh hóa ch	t không rõ ngu�n g�c. Ph�t ti(n t� 30 tri�u ��ng ��n 40 tri�u 
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��ng ��i v�i hành vi t' ch
c s�n xu	t, kinh doanh hóa ch	t khi ch�a ���c c	p phép 

ho/c s%a ch)a, thay �'i k�t c	u, c	u trúc b� ph�n xây d�ng nhà x��ng vi ph�m các 

yêu c�u v( che ch.n, b�o v� bên trong nhà x��ng, các yêu c�u v( l�i thoát n�n, kh� 

n�ng ch�u l�c, ch�u l%a c�a công trình, vi ph�m các tiêu chu�n v� sinh môi tr�
ng 

lao ��ng.  Ph�t ti(n t� 60 tri�u ��ng ��n 70 tri�u ��ng ��i v�i hành vi l	y c.p hóa 

ch	t nguy hi�m t�i kho b�o qu�n hóa ch	t nguy hi�m. Cá nhân, t' ch
c b� x% ph�t vi 

ph�m hành chính ph�i nghiêm ch�nh ch	p hành quy�t ��nh x% ph�t trong th
i h�n 10 

ngày k� t� ngày ���c giao quy�t ��nh x% ph�t; n�u không t� nguy�n ch	p  hành thì 

b� c� ng ch� thi hành theo quy ��nh c�a pháp lu�t.  

Ngh� ��nh này có hi�u l�c thi hành k� t� ngày 10/12/2009 và thay th� Ngh� 

��nh s� 31/2007/N!-CP ngày 02/3/2007 c�a Chính ph� v( x% ph�t vi ph�m hành 

chính trong l,nh v�c qu�n lý hóa ch	t nguy hi�m./. 



 

B�N TIN KINH T� S� 20 – 10/2009 11 

 

 
 

 

NGÀNH THÉP V3N GIAN NAN TÌM QU4NG 

 

Ngành thép nh)ng n�m g�n �ây �ã có b��c phát tri�n nhanh nh�ng thi�u b(n 

v)ng. Tình tr�ng m	t cân ��i gi)a s�n xu	t th��ng ngu�n v�i h� ngu�n ch�m ���c 

kh.c ph�c. Theo V� Công nghi�p n/ng (B� Công Th�$ng), hi�n t�i, t'ng công su	t 

cán thép xây d�ng v2n v��t g�n 2 l�n công su	t luy�n, 80% s�n l��ng phôi thép 

hi�n nay ���c s�n xu	t t� thép ph� li�u.  

Ngành thép v2n ph� thu�c nhi(u vào ngu�n nguyên li�u (g�n 80% thép t	m lá 

các lo�i, g�n 50% nhu c�u phôi thép, trên 60% l��ng thép ph� cho lò �i�n), do v�y 

s�n xu	t th�
ng b� ��ng và ch�u nhi(u thi�t h�i khi giá c� th� tr�
ng th� gi�i bi�n 

��ng. N�m 2009, l��ng phôi t� s�n xu	t trong n��c là 2,6 tri�u t	n và l��ng phôi 

c�n nh�p kh�u là kho�ng 2,2 tri�u t	n n)a. V�i l��ng phôi s�n xu	t trong n��c 

chi�m h$n 60% phôi cho cán thép, có th� nói ngành thép �ã d�n ch� ��ng h$n trong 

s�n xu	t. Tuy nhiên, ngành thép v2n ph�i ��i m/t v�i vi�c nh�p kh�u ph� li�u b�i 

ngu�n cung ph� li�u trong n��c không �� dùng. !�n th
i �i�m này, tr) l��ng qu/ng 

s.t c�a t�nh Thái Nguyên không còn nhi(u (theo th�ng kê toàn t�nh có kho�ng 38 - 

40 tri�u t	n qu/ng). m* Ti�n B� v�i 24 tri�u t	n và 7 �i�m m* vùng Tr�i Cau �(u 

thu�c huy�n !�ng H� v�i 3,5 tri�u t	n, s� còn l�i n+m r�i rác � các ��a ph�$ng và 

hàm l��ng r	t nghèo (kho�ng 40 ��). D� án s�n xu	t phôi c�a Công ty Thép V�n 

L�i (H�i Phòng) c�ng �ang g/p khó kh�n  v�i vi�c tìm ngu�n qu/ng cho nhà máy 

chu�n b� v�n hành vào cu�i n�m 2009. Công ty Thép Hòa Phát (Kim Môn, H�i 

Phòng) c�ng �ang g/p không ít khó kh�n do không ch� ��ng ���c ngu�n qu/ng. 

Khó kh�n h$n là d� án Nhà máy Gang thép !ông Á công su	t 300 nghìn t	n/n�m t�i 

!ông Tri(u (Qu�ng Ninh) �ã ph�i ng�ng ho�t ��ng m�t lò cao sau 1 tháng, b�i thi�u 

nguyên li�u.  

 

THÔNG TIN NGÀNH HÀNG/L5NH V6C 
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XU2T KH7U TH-Y S�N: KHO�NG SÁNG  Ã HI+N 

 

Chín tháng ��u n�m, xu	t kh�u th�y s�n c�a Vi�t Nam sa sút, nh�ng v( cu�i 

n�m, nhi(u tín hi�u kh� quan xu	t hi�n. Theo s� li�u c�a T'ng c�c H�i quan, chín 

tháng ��u n�m, kim ng�ch xu	t kh�u th�y s�n c�a Vi�t Nam trên ��t 3 t� USD, gi�m 

9,1% so v�i 3,35 t� USD cùng k� n�m 2008. Kh�i l��ng xu	t kh�u ��t g�n 874 

nghìn t	n, gi�m 6,1% so v�i cùng k� n�m tr��c. Trong �ó, cá tra, cá basa - m/t hàng 

xu	t kh�u ch� l�c trong nhóm s�n ph�m th�y s�n - l�i gi�m t�i 8,6%.  

V( th� tr�
ng, tuy EU v2n gi) v� trí ��u b�ng trong c$ c	u xu	t kh�u, nh�ng 

xu	t kh�u sang th� tr�
ng này �ã gi�m 1,7% v( kh�i l��ng và 6,7% v( giá tr� so v�i 

cùng k� n�m 2008; xu	t kh�u sang Nh�t gi�m 21,2% v( kh�i l��ng và 12,3% v( giá 

tr�; xu	t kh�u sang M" tháng 9 v�a qua ��t ng�t gi�m 26,8% v( giá tr�, khi�n t'ng 

kim ng�ch xu	t kh�u chín tháng ��u n�m gi�m 3,2%, m/c dù kh�i l��ng xu	t kh�u 

v2n t�ng 14,7% v�i kho�ng 89.724 t	n. Tuy nhiên, xu	t kh�u sang Trung Qu�c t�ng  

17% c� v( kh�i l��ng và giá tr�. Bên c�nh Trung Qu�c, xu	t kh�u thu� s�n sang các 

n��c và khu v�c lân c�n nh� Hàn Qu�c, ASEAN, Úc và Canada �(u ��t m
c t�ng 

tr��ng hai con s� v( c� kh�i l��ng và giá tr� (t�ng t� 16% - 31% v( giá tr�). Nhi(u 

doanh nghi�p trong ngành �ã ký ���c thêm �$n hàng t� các th� tr�
ng truy(n th�ng, 

nhi(u �$n v� �ã phát tri�n ���c các h�p ��ng xu	t kh�u v�i các ��i tác m�i t� Nga, 

!ông Âu, Trung !ông.  

So v�i các tháng ��u n�m, m
c giá ���c ký c�ng �ã cao h$n. Trong khi �ó, 

các rào c�n th�$ng m�i và k" thu�t c�a các n��c nh�p kh�u �ang ���c d  b* d�n, 

khi gi)a tháng 8/2009, :y ban châu Âu (EC) �ã ch	p thu�n b' sung 30 doanh 

nghi�p Vi�t Nam �� tiêu chu�n, nâng t'ng s� lên 330 doanh nghi�p ���c xu	t kh�u 

th�y s�n vào th� tr�
ng này. Th� tr�
ng Nga c�ng �ã m� c%a tr� l�i v�i nhi(u doanh 

nghi�p Vi�t Nam, nh� Công ty C' ph�n Nam Vi�t; Công ty C' ph�n Xu	t nh�p 

kh�u Th�y s�n An Giang... Ngoài ra, hi�p ��nh ��i tác kinh t� Vi�t Nam - Nh�t B�n 

�ã chính th
c có hi�u l�c t� ngày 1/10/2009, trong �ó, 86% nhóm hàng nông, lâm, 

th�y s�n c�a Vi�t Nam vào th� tr�
ng Nh�t B�n ���c �u �ãi v( thu� (thu� su	t nh�p 

kh�u các m/t hàng t� tôm còn 1 - 2%).  
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DOANH NGHI+P D+T MAY NHI(U  8N HÀNG 

 

Theo s� li�u th�ng kê c�a Hi�p h�i D�t may Vi�t Nam, ��n h�t tháng 9/2009, 

ngành d�t may �ã xu	t kh�u ���c h$n 6,7 t� USD. Ch� tiêu Chính ph� giao cho 

ngành trong n�m nay là t�ng tr��ng 3% t
c t�$ng 
ng kho�ng 9,3 t� USD. K� 

ho�ch còn l�i ph�i th�c hi�n ��n h�t n�m m�i tháng ph�i ��t trên 800 tri�u USD. 

Theo T�p �oàn D�t may Vi�t Nam (Vinatex), nhi(u doanh nghi�p d�t may l�n nh�  

Vi�t Ti�n, Phong Phú, Sài Gòn 2, May 10… �ang có r	t nhi(u khách hàng n��c 

ngoài ��n �/t hàng. Nh�ng nhi(u �$n hàng doanh nghi�p không dám nh�n, ph�n vì 

mu�n l�a ch-n �$n hàng giá t�t, ph�n do các �$n hàng t� nay ��n cu�i n�m �ã kín 

��y. Ngoài ra, �� tranh th� và t�n d�ng nh)ng �$n hàng v( nhi(u, nhi(u doanh 

nghi�p l�n �ã nh�n thêm, nh�ng không ph�i cho mình mà �� san s� cho nh)ng 

doanh nghi�p nh* không �� �$n hàng s�n xu	t.  

S� d, l��ng �$n hàng d�t may �ã và �ang v( nhi(u là do nh)ng hãng th
i 

trang l�n trên th� gi�i và nh)ng th� tr�
ng nh�p kh�u l�n là M", EU, Nh�t B�n, Hàn 

Qu�c... n�u nh� tr��c �ây �/t hàng nhi(u � Trung Qu�c, ;n !�, Bangladesh... thì 

nay �ang có xu h��ng chuy�n d�ch d�n v( Vi�t Nam. Ngoài ra, nhi(u �$n hàng c�ng 

��n t� các th� tr�
ng m�i nh� Nam M", châu Phi, Trung !ông…  

!i(u khó kh�n nh	t �� phát tri�n b(n v)ng ��i v�i các doanh nghi�p d�t may 

hi�n nay là thi�u ngu�n nguyên li�u v�i. Theo các doanh nghi�p, n�u có ngu�n cung 

c	p nguyên t�i ch�, ���c s�n xu	t ngay � Vi�t Nam thì th
i gian giao hàng s# nhanh 

h$n, và nh� th� s# có kh� n�ng thu hút ���c �$n hàng, khách hàng nhi(u h$n. 

 

NGÀNH  I(U VI+T NAM THI�U NGUYÊN LI+U S�N XU2T 

 

Hi�n Vi�t Nam �ang là n��c �
ng ��u trên th� gi�i v( xu	t kh�u �i(u. Tuy 

nhiên, nh)ng n�m g�n �ây qu" �	t �� phát tri�n cây �i(u �ã c�n, nên di�n tích tr�ng 

�i(u không ���c m� r�ng thêm. Hi�n c� n��c có kho�ng 400 nghìn ha �i(u, nh�ng 
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do ngành ch� bi�n liên t�c t�ng nên di�n tích này m�i ch� �áp 
ng ���c 60% nguyên 

li�u. 40% nguyên li�u còn thi�u h�t �ang ���c nh�p kh�u t� các n��c châu Phi nh� 

B
 Bi�n Ngà, Indonesia…  Tính ��n h�t tháng tháng 9/2009, toàn ngành �ã xu	t 

kh�u ���c 131.000 t	n �i(u nhân các lo�i. Kim ng�ch thu v( ��t 614 tri�u USD. So 

v�i cùng k� n�m 2008, l��ng xu	t kh�u t�ng t�i 9% nh�ng giá tr� l�i gi�m kho�ng 

10%. Nguyên nhân chính là so v�i giá c�a cùng k� n�m tr��c, giá �i(u xu	t kh�u 

c�a n��c ta �ã gi�m kho�ng 900 USD/t	n, ch� � m
c 4.700 USD/t	n.  

V( các th� tr�
ng chính nh�p kh�u s�n ph�m �i(u c�a Vi�t Nam là M", Úc, 

Trung Qu�c, châu Âu thì th
i gian qua khu v�c !ông Âu có m
c s�t gi�m m�nh 

nh	t là 10%. Trong khi �ó, th� tr�
ng Trung Qu�c, M" l�i t�ng t�$ng 
ng là 10% và 

4%. T�i nay, do kinh t� th� gi�i �ã có nhi(u tín hi�u kh�i s.c và s�n ph�m �i(u c�a 

Vi�t Nam �ã m� r�ng thêm th� tr�
ng t�i các n��c trong khu v�c ASEAN và Nh�t 

B�n, nên theo ��c tính, c� n�m ngành này s# mang v( cho �	t n��c kim ng�ch 

kho�ng 800 tri�u USD (gi�m 10% so v�i n�m tr��c). 

 

XU2T KH7U CÁ NG9 G4P KHÓ 

 

Theo s� T'ng c�c H�i quan, tính ��n trung tu�n tháng 9/2009, Vi�t Nam �ã 

xu	t kh�u ���c x	p x� 36,7 nghìn t	n cá ng�, ��t kim ng�ch g�n 118 tri�u USD. Tuy 

nhiên, so v�i cùng k� n�m tr��c, xu	t kh�u �ã gi�m 6,1% v( kh�i l��ng và 15,2% 

v( giá tr�. Th
i gian qua, Lebanon là qu�c gia v2n gi) ���c m
c t�ng tr��ng toàn 

di�n ��i v�i s�n ph�m cá ng� c�a Vi�t Nam. C� th�, tính ��n ngày 15/9, th� tr�
ng 

này �ã nh�p kh�u t�ng t�i 137,6% v( kh�i l��ng và 89,7% v( giá tr� so v�i cùng k� 

n�m 2008. Trong khi �ó, M", Th�y S" và Úc ch� gi) ���c m
c nh�p kh�u b+ng v�i 

cùng k� n�m tr��c. Xu	t kh�u cá ng� sang hai th� tr�
ng l�n là Nh�t B�n và EU l�i 

gi�m m�nh. Riêng th� tr�
ng Nh�t B�n gi�m t�i 33,7% v( kh�i l��ng; 40,2% v( giá 

tr� và th� tr�
ng EU các con s� t�$ng 
ng là 3,2% và 14,8%. Không ch� nhu c�u c�a 

th� tr�
ng gi�m, theo báo cáo m�i �ây c�a s� nông nghi�p và phát tri�n nông thôn 

các t�nh nh�: Bình !�nh, Phú Yên, Khánh Hòa, bão s� 9 �' b� vào mi(n Trung �ã 

khi�n nhi(u doanh nghi�p không có nguyên li�u cá ng� �� ch� bi�n, xu	t kh�u. 
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Thêm n)a, b.t ��u t� 1/1/2010, quy ��nh v(9ch�ng �5nh b.t b	t h�p <85p, 

không =5o 75o >?9không ki�m soát (Quy ��nh IUU) c�a H�i ��ng Liên minh Châu 

Âu (EC) s# có hi�u l�c. Theo �ó, ��i m�i lô hàng th�y s�n có ngu�n g�c t� khai thác 

trong t� nhiên khi xu	t kh�u sang EU �(u ph�i có b�n cam k�t c�a nhà máy ch� bi�n 

v( ngu�n g�c s�n ph�m, ho/c gi	y ch
ng nh�n khai thác, ho/c b�n sao gi	y ch
ng 

nh�n khai thác. 

 

AUSTRALIA PH0T N4NG S�N PH7M TH-Y S�N NH:P KH7U  

VI PH0M V( KH;I L/,NG 

 

Australia �ã áp d�ng r�ng rãi lu�t m�i cho phép c$ quan ch
c n�ng ki�m tra 

kh�i l��ng t�nh c�a th�y s�n �óng gói nh�p kh�u (sau khi làm tan �á), ��i chi�u v�i 

kh�i l��ng in trên bao bì �� phát hi�n vi ph�m. N�u b� phát hi�n vi ph�m, các doanh 

nghi�p, cá nhân liên quan s# ph�i ch�u m�t kho�n ti(n ph�t có th� lên t�i 100 nghìn 

�ô la Australia. Hi�p h�i Các nhà nh�p kh�u th�y s�n Australia c�ng �ang v�n ��ng 

Chính ph� rút l�i gi	y phép ���c xu	t kh�u sang n��c này c�a các doanh nghi�p 

cung c	p hàng vi ph�m. !�ng th
i Hi�p h�i �ang cân nh.c vi�c xây d�ng m�t “danh 

sách �en” các doanh nghi�p xu	t kh�u vi ph�m �� Chính ph� Liên bang tham chi�u.  

Theo lý gi�i c�a Hi�p h�i thì vi�c áp d�ng lu�t m�i nh+m tránh t�o ra s� c�nh 

tranh b	t bình �0ng trên th� tr�
ng c�ng nh� gây thi�t h�i cho ng�
i tiêu dùng. Hi�n 

m�i ch� có chính quy(n bang Victoria (Australia) thông báo k� t� ngày 1/11/2009, s# 

b.t ��u ti�n hành ki�m tra kh�i l��ng t�nh c�a th�y s�n �óng gói. Còn các bang khác 

v2n ch�a có thông tin v( th
i �i�m s# th�c thi lu�t m�i này. 

 

L/,NG DU KHÁCH  �N VI+T NAM GI�M M0NH 

 

Theo th�ng kê c�a T'ng c�c Du l�ch, trong tháng 10, s� l��ng khách qu�c t� 

��n n��c ta �ã gi�m t�i 25,1% so v�i tháng tr��c �ó và ch� ��t m
c g�n 228 nghìn 

l��t. Trong �ó, l��ng khách t�i b+ng ��
ng hàng không ��t g�n 158 nghìn l��t, 
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chi�m 69,2% (gi�m 37,2% so v�i tháng 10/2008). Khách t�i b+ng ��
ng bi�n ��t 

3.000 l��t, gi�m t�i 49,6%, riêng khách s% d�ng ph�$ng ti�n giao thông ��
ng b� 

l�i t�ng 72,2% (so v�i tháng 10/2008).  

Nhìn chung trong m�
i tháng qua, khách qu�c t� ��n t� h�u h�t các th� 

tr�
ng �(u có s� s�t gi�m. Trong �ó, th� tr�
ng Hàn Qu�c gi�m t�i 24,2%; Trung 

Qu�c, Thái Lan m
c gi�m t�$ng 
ng là 26,3% và 18,8%... Tuy v�y, ngành du l�ch 

v2n hy v-ng r+ng vi�c Th� t��ng �ã ��ng ý kéo dài th
i gian mi1n l� phí th� th�c 

nh�p c�nh cho khách du l�ch t�i Vi�t Nam ��n h�t n�m 2009, c�ng v�i s� ki�n 

Asean Indoor Game III t�i �ây s# ���c t' ch
c � Vi�t Nam, s# “��y” l��ng khách 

qu�c t� t�i n��c ta t�ng �áng k�. Tr��c �ó, T'ng c�c Du l�ch �ã �/t m�c tiêu �ón 

3,7-3,8 tri�u khách du l�ch qu�c t� trong n�m 2009. 

 

�� 
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GÓI KÍCH C<U TH= HAI – PH/8NG THU;C HAY CH;NG SUY THOÁI 

 

Tr��c b�i c�nh kinh t� th� gi�i lâm vào tình tr�ng suy thoái t� cu�i n�m 

2008, Chính ph	 
ã ban hành nhi�u quy�t sách nh�m th
c hi�n nhi�m v� ng�n ch�n 

suy gi�m kinh t�, duy trì t�ng tr��ng kinh t�, b�o 
�m an sinh xã h�i trong b�i c�nh 

kinh t� toàn c�u suy gi�m. M�t trong nh�ng bi�n pháp 
ó là s� d�ng các gói kích 

c�u. Gói kích c�u th� nh�t 
ã phát huy hi�u qu� khi n�n kinh t� 
ang có nh�ng d�u 

hi�u ph�c h�i kh� quan. �� ti�p t�c h� tr� cho n�n kinh t�, ngày 29/10, Chính ph	 


ã thông qua gói kích c�u th� hai. Nhân d�p này chúng ta cùng nhìn l�i gói kích c�u 

th� nh�t c	a Chính ph	 và tìm hi�u thêm v� gói kích c�u th� hai.  

 

1. N�i dung gói kích c�u th
 nh�t: 

Kích c�u là gì? V( b�n ch	t, kích c�u là vi�c Chính ph� ch� ��ng tác ��ng 

tích c�c t�i t'ng cung và t'ng c�u xã h�i m�t cách th�ng nh	t, có t' ch
c và có ch� 

�ích, theo h��ng khuy�n khích ��u t� và m� r�ng quy mô tiêu dùng; kích ho�t và 

t�ng ��ng l�c phát tri�n kinh t� trong b�i c�nh có s� suy gi�m các ��ng l�c phát 

tri�n kinh t� do các khó kh�n v( ngu�n v�n và th� tr�
ng tiêu th� c�a doanh nghi�p, 

nh	t là khu v�c kinh t� t� nhân. 

Trong b�i c�nh kh�ng ho�ng tài chính và suy gi�m kinh t� toàn c�u n�m 

2009, s� xu	t hi�n các “gói kích c�u” này là ph' bi�n � các qu�c gia, các t' ch
c 

khu v�c và qu�c t� nh� M", IMF, EU, ASEAN, v�i quy mô ngày càng t�ng, t� hàng 

ngàn t� USD nh� � M", hàng tr�m t� USD nh� � Nh�t, Trung Qu�c, Nga và các 

n��c thành viên EU… 

@ Vi�t Nam, t'ng s� gói kích c�u ���c th�c hi�n ��n nay là 145,6 nghìn t� 

��ng, t�$ng ��$ng v�i 8 t� USD, bao g�m 4 nhóm gi�i pháp: tín d�ng (h� tr� lãi 

TIÊU �I�M 
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su	t cho doanh nghi�p, nông dân); thu� (mi1n, gi�m, giãn thu�); ��u t� công và an 

sinh xã h�i. Trong �ó h� tr� ��u t� công 90,8 nghìn t� ��ng; h� tr� mi1n gi�m thu� 

28 nghìn t� ��ng; chi g�n 9,8 nghìn t� ��ng gi�i quy�t �
i s�ng bà con vùng dân t�c, 

vùng sâu, vùng xa, góp ph�n th�c hi�n xóa �ói gi�m nghèo; h� tr� lãi su	t 18 nghìn 

t� ��ng. 

2.  ánh giá hi�u qu� gói kích c�u th
 nh�t: 

Gói kích c�u c�a Chính ph� �ã góp ph�n th�c hi�n ���c m�c tiêu ng�n ch/n 

suy gi�m kinh t�, 'n ��nh kinh t� v, mô; các cân ��i thu chi ngân sách Nhà n��c, 

ti(n t�, cán cân thanh toán qu�c t�… ���c ��m b�o; l�m phát ���c ki(m ch� � m
c 

th	p nh	t; t�c �� t�ng tr��ng ���c duy trì h�p lý và b(n v)ng. C� th�, GDP trong 

quý I có t�c �� t�ng tr��ng 3,14%, sang quý II t�ng 4,46%, quý III ��c t�ng 5,67% 

và quý IV d� báo t�ng 6,8%, c� n�m d� báo GDP t�ng kho�ng 5,2%, v��t ch� tiêu 

Qu�c h�i �( ra; trong �ó khu v�c nông, lâm nghi�p và th�y s�n t�ng 19%, khu v�c 

công nghi�p và xây d�ng t�ng 5,4%, khu v�c d�ch v� t�ng 6,5%. 

Nh
 tác ��ng c�a gói kích c�u, trong t�ng ngành, t�ng l,nh v�c �(u có 

chuy�n bi�n rõ nét. S�n xu	t công nghi�p ph�c h�i khá nhanh. Sau khi gi�m sâu 

trong tháng 1 (-4,4%), ngành công nghi�p l	y l�i t�c �� t�ng tr��ng trong các tháng 

ti�p theo và ��n tháng 10 �ã t�ng 11,9% so v�i cùng k� 2008. 

Ngành xây d�ng t� m
c t�ng tr��ng âm 0,4% v( giá tr� t�ng thêm trong n�m 

2008 �ã t�ng 6,9% trong quý I, t�ng 9,8% trong quý II, t�ng 11% trong quý III và d� 

ki�n c� n�m có th� ��t t�c �� t�ng tr��ng kho�ng 11% nh
 các bi�n pháp h� tr� lãi 

su	t, kích c�u ��u t�. 

Ngành nông, lâm nghi�p và th�y s�n có b��c phát tri�n khá. Giá tr� s�n su	t 

toàn nghành nông, lâm, ng� nghi�p 9 tháng ��u n�m t�ng 2,6% so v�i cùng k� n�m 

tr��c; s�n l��ng l�$ng th�c v� �ông xuân v��t m
c k� l�c c�a n�m tr��c (t�ng 

0,3%). 

Vi�c h� tr� lãi su	t � m
c 4% n�m �ã giúp cho doanh nghi�p gi�m b�t khó 

kh�n, ph�c h�i s�n xu	t và h� tr� cho vi�c phát tri�n 'n ��nh và an toàn c�a h� th�ng 

các t' ch
c tín d�ng. Vi�c th�c hi�n các chính sách mi1n, gi�m, giãn thu� �ã gi�m 
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b�t m�t ph�n khó kh�n cho doanh nghi�p và ng�
i dân, góp ph�n ph�c h�i và t�ng 

b��c ��y m�nh s�n xu	t, kinh doanh và xu	t kh�u, kích thích c�u ��u t� tiêu dùng. 

V( th�c hi�n chính sách mi1n, gi�m, giãn thu�, theo th�ng kê, ��n ngày 

31/8/2009 �ã có trên 125.500 l��t doanh nghi�p và kho�ng 937.000 ��i t��ng n�p 

thu� thu nh�p cá nhân ���c h��ng các �u �ãi v( chính sách thu�, trong �ó có trên 

36.000 doanh nghi�p ���c gi�m 30% thu� thu nh�p doanh nghi�p, 42.000 doanh 

nghi�p ���c giãn thu� thu nh�p doanh nghi�p, 47.000 doanh nghi�p ���c gi�m 50% 

thu� giá tr� gia t�ng… 

!/c bi�t, trong �i(u ki�n r	t khó kh�n c�a n(n kinh t� do tác ��ng c�a kh�ng 

ho�ng và suy thoái kinh t�, vi�c th�c hi�n các chính sách an sinh xã h�i, nh	t là 

h��ng vào công tác xóa �ói, gi�m nghèo; h� tr� ng�
i dân kh.c ph�c h�u qu� thiên 

tai, d�ch b�nh �ã ���c ti�n hành sâu r�ng; góp ph�n b�o ��m �
i s�ng nhân dân, �/c 

bi�t là ��i v�i ng�
i  nghèo, ��ng bào dân t�c thi�u s�, vùng sâu, vùng xa… Qua �ó, 

công tác xóa �ói, gi�m nghèo có nhi(u chuy�n bi�n quan tr-ng, theo tính toán, t� l� 

h� nghèo ��n cu�i n�m 2009 ��c còn kho�ng 11%, v��t k� ho�ch �( ra. 

Tuy nhiên, bên c�nh nh)ng k�t qu� tích c�c nêu trên, v2n còn m�t s� h�n ch� 

trong vi�c tri�n khai các chính sách kích thích kinh t� và b�o ��m an sinh xã h�i 

nh�: Vi�c tri�n khai ��ng th
i nhi(u c$ ch� h� tr� lãi su	t cùng v�i vi�c th�c thi 

chính sách tài khóa m� r�ng và chính sách ti(n t� n�i l*ng có tác ��ng làm t�ng t'ng 

ph�$ng ti�n thanh toán và tín d�ng � m
c khá cao… Ngoài ra, vi�c h� tr� lãi su	t 

b+ng VN! d2n ��n chuy�n d�ch t� vay ngo�i t� sang VN! �� mua ngo�i t� nh+m 

gi�m b�t r�i ro t� giá �ã gây m	t cân ��i trên th� tr�
ng ngo�i h�i. 

3. Vì sao l�i có gói kích c�u th
 hai? 

Theo �ánh giá c�a các chuyên gia, gói kích thích kinh t� th
 nh	t ���c ban 

hành r	t �úng �.n, k�p th
i, góp ph�n ��a n(n kinh t� thoát kh*i �nh h��ng n/ng n( 

c�a kh�ng ho�ng tài chính th� gi�i, gi) n(n kinh t� ch� d�ng l�i � m
c suy gi�m và 

cùng v�i �ó, h� th�ng ngân hàng, tài chính và doanh nghi�p không b� �' v . 

 Báo cáo kh�o sát c�a các ��a ph�$ng và Phòng Th�$ng m�i và công nghi�p 

Vi�t Nam (VCCI) cho th	y: Vi�c th�c hi�n c$ ch� h� tr� lãi su	t �ã ��t ���c m�c 
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tiêu là t�o �i(u ki�n cho doanh nghi�p, h� s�n xu	t gi�m chi phí vay v�n kho�ng 30 - 

40%, gi�m giá thành t� 2,5 - 6%, duy trì và m� r�ng s�n xu	t - kinh doanh, t�o ���c 

vi�c làm cho ng�
i lao ��ng, có 91% doanh nghi�p nh* và v�a duy trì, phát tri�n 

s�n xu	t - kinh doanh. 

 Theo nh�n ��nh c�a IMF, quá trình ph�c h�i kinh t� �ã b.t ��u. Các th� 

tr�
ng tài chính �ang tr� l�i ho�t ��ng bình th�
ng. T�i h�u h�t các qu�c gia, t�ng 

tr��ng kinh t� s# ��t t� l� d�$ng trong ph�n còn l�i c�a n�m 2009 và c� n�m 2010. 

Nh�ng �� quá trình ph�c h�i ���c b(n v)ng, ho�t ��ng tiêu dùng và ��u t� cá nhân 

c�n ph�i ���c c�ng c� �i song hành v�i t�ng cao kho�n chi tiêu công và x% lý các 

kho�n thâm h�t ngân sách l�n. 

 !� ti�p t�c h� tr� quá trình ph�c h�i c�a n(n kinh t�, ngày 30/10/2009, Th� 

t��ng Chính ph� �ã ��ng ý thông qua gói kích thích kinh t� l�n th
 hai v�i tinh th�n 

c.t gi�m b�i chi, không c.t gi�m ��u t�. C� th�, s# ��u t� t� ngân sách và t� trái 

phi�u chính ph�, trong �ó t�p trung vào h� t�ng, v�i yêu c�u qu�n lí t�t h$n, không 

gây l�m phát. V�i gói kích c�u th
 hai, tri�n khai t� 1/1/2010, Chính ph� ch� tr�$ng 

không ti�p t�c chính sách tài chính h� tr�, mi1n thu�. Tuy nhiên, tr��c m.t, cho 

phép ch�m n�p thu� thu nh�p doanh nghi�p trong vòng 3 tháng ��u n�m 2010. 

V( nhóm gi�i pháp tín d�ng, Chính ph� cho bi�t s# kéo dài th
i h�n tri�n khai 

��n h�t ngày 31/12/2010 ��i v�i vi�c h� tr� lãi su	t vay v�n trung, dài h�n �� phát 

tri�n s�n xu	t và h� tr� lãi su	t v�n vay mua máy móc thi�t b�, v�t t� ph�c v� s�n 

xu	t nông nghi�p và v�t li�u xây d�ng nhà � khu v�c nông thôn. Tuy nhiên, m
c h� 

tr� lãi su	t s# ch� còn là 2%. 

V( vi�c cho vay v�n l�u ��ng ng.n h�n, tr��c m.t, s# ���c kéo dài th
i h�n 

hi�u l�c thêm m�t quý, t
c là ��n h�t quý I n�m sau thay vì ph�i k�t thúc ngay n�m 

nay. Tr��c ngày 31/3/2010, Chính ph� s# xem xét và quy�t ��nh v( vi�c có d�ng 

vi�c cho vay v�n ng.n h�n hay không. M
c lãi su	t ���c h� tr� c�ng ���c gi�m 

xu�ng còn 2%. Chính ph� c�ng cho bi�t s# thu h&p ��i t��ng cho vay, ch� y�u 

h��ng ��n các ho�t ��ng ph�c v� s�n xu	t. 
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So v�i gói kích c�u th
 nh	t tr� giá 8 t� USD, quy mô c�a gói kích thích th
 2 

ch�a ���c tính toán c� th� nh�ng ch.c ch.c m
c �� và li(u l��ng s# th	p h$n so v�i 

gói kích c�u ��u tiên./.  

 

 

�� 
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S6 HÌNH THÀNH CÁC T:P  OÀN KINH T� VI+T NAM, 

HI+N TR0NG VÀ XU H/'NG PHÁT TRI>N 

 

Vi�t Nam 
ang phát tri�n và h�i nh�p m�nh m� vào n�n kinh t� qu�c t�. Chúng ta  


ang t�ng b��c g  b! các hàng rào thu� quan và phi thu� quan. �i�u này có ngh"a là 


�i ng# doanh nghi�p Vi�t Nam 
ang ph�i 
�i m�t v�i s
 c�nh tranh “sòng ph$ng” c	a 

các t�p 
oàn kinh t� 
a qu�c gia hùng m�nh trên th� gi�i. Th
c t�, kinh nghi�m các n��c 

cho th�y nh�ng t�p 
oàn kinh t� m�nh � c� kh�i kinh t� nhà n��c và kinh t� t� nhân s� là 

“
�i quân ch	 l
c” 
�m b�o  h�i nh�p thành công. S
 phát tri�n các t�p 
oàn kinh t� là 

t�t y�u c	a quá trình h�p tác phát tri�n các lo�i hình doanh nghi�p, các m�i quan h� h�p 

tác 
�u t� trên c% s� nhu c�u phát tri�n th� tr�&ng và h�i nh�p KTQT. Trong b�i c�nh 


ó, ��ng và Nhà n��c 
ã ch	 tr�%ng thành l�p các t�p 
oàn kinh t� l�n trong m�t s� 

ngành then ch�t theo h��ng chuy�n 
'i các t'ng công ty nhà n��c và khuy�n khích s
 

phát tri�n c	a các t�p 
oàn kinh t� t� nhân. Tuy nhiên trong vi�c hình thành và chuy�n 


'i các t'ng công ty thành các t�p 
oàn kinh t� còn r�t nhi�u 
i�u tranh lu�n. Câu h!i 


�t ra là hi�n tr�ng các t�p 
oàn kinh t� � Vi�t Nam hi�n nay ra sao? Xu h��ng phát 

tri�n c	a các t�p 
oàn kinh t� trong th&i gian s(p t�i nh� th� nào? Li�u 
ây 
ã là th&i 


i�m thích h�p cho vi�c xây d
ng các t�p 
oàn kinh t� nhà n��c và t� nhân � các l"nh 

v
c khác nhau hay ch�a? 

 

1. S� c�n thi�t c�a vi�c hình thành các t	p �oàn kinh t� 

T�p �oàn kinh t� là m�t t' h�p các doanh nghi�p g�m công ty m&, các công ty con 

và các doanh nghi�p liên k�t khác. Công ty m& là h�t nhân c�a t�p  �oàn kinh t�, là ��u 

m�i liên k�t các doanh nghi�p thành viên, doanh nghi�p liên k�t v�i nhau, n.m quy(n 

CHUYÊN �� 

NGHIÊN C�U KINH T� 
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ki�m soát, chi ph�i các quy�t sách, chi�n l��c phát tri�n nhân s�, chi ph�i ho�t ��ng c�a 

các thành viên. 

 B�n thân t�p �oàn không có t� cách pháp nhân, ch� công ty m&, công ty con, các 

doanh nghi�p liên k�t m�i có t� cách pháp nhân. Các t�p �oàn có th� ho�t ��ng trong 

m�t hay nhi(u l,nh v�c khác nhau. Các doanh nghi�p thành viên và các doanh nghi�p liên 

k�t có quan h� v�i nhau v( v�n, ��u t�, tài chính, công ngh�, thông tin, �ào t�o, nghiên 

c
u và các liên k�t khác xu	t phát t� l�i ích c�a các doanh nghi�p tham gia liên k�t. 

Vi�c phát tri�n c�a các t�p �oàn kinh t� là m�t t	t y�u c�a quá trình h�p tác và 

phát tri�n các lo�i hình doanh nghi�p, các m�i quan h� h�p tác ��u t� trên c$ s� nhu c�u 

phát tri�n th� tr�
ng. N�u ch� có các doanh nghi�p nh* và v�a không th� nào d2n d.t n(n 

kinh t�, không th� c�nh tranh c�ng nh� h�i nh�p ���c. Kinh nghi�m c�a các n��c phát 

tri�n trên th� gi�i cho th	y r+ng nh)ng t�p �oàn kinh t� l�n là nh)ng ��u tàu trong vi�c 

phát tri�n n(n kinh t�. Trong giai �o�n phát tri�n và h�i nh�p, trong �i(u ki�n kinh t� Vi�t 

Nam ph�i ��i m/t v�i s� c�nh tranh ngày càng gay g.t khi gia nh�p WTO thì vai trò c�a 

các t�p �oàn kinh t� tr� nên quan tr-ng h$n lúc nào h�t. !i(u này ���c th� hi�n � các 

khía c�nh sau: 

Th
 nh�t, t�p  �oàn kinh t� cho phép huy  ��ng  ���c các ngu�n l�c v�t ch	t, lao 

��ng và v�n trong xã h�i vào quá trình s�n xu	t kinh doanh t�o ra s� h� tr� trong vi�c c�i 

t' c$ c	u s�n xu	t, hình thành nh)ng công ty hi�n ��i, quy mô có ti(m l�c kinh t� l�n. 

Vi�c hình thành t�p �oàn kinh t� cho phép phát huy l�i th� kinh t� có quy mô l�n, khai 

thác tri�t �� th�$ng hi�u, h� th�ng d�ch v� ��u vào, ��u ra và d�ch v� chung c�a c� t�p 

�oàn. Vi�c hình thành t�p �oàn kinh t� còn có ý ngh,a t�ng c�
ng hi�u qu� qu�n lý, s% 

d�ng l�i th� v( quy mô và k�t h�p các �u th� c�a s� chuyên môn hoá v�i ho�t  ��ng kinh 

doanh  �a d�ng và tách b�ch  ���c qu�n lý hành chính và qu�n lý ho�t  ��ng s�n xu	t 

kinh doanh  ��i v�i các doanh nghi�p c�a t�p �oàn. B�i vì h�u h�t các t�p �oàn �(u có 

các b� ph�n nghiên c
u th�ng nh	t, b� ph�n th�c hi�n ch
c n�ng mà m�t doanh nghi�p 

riêng l� khó có th� ��m ��$ng n'i nh� thu th�p thông tin, d� �oán th� tr�
ng, nghiên c
u 

k" thu�t tiên ti�n, d� báo xu	t kh�u các doanh nghi�p cùng nghành. 

Th
 hai, t�p �oàn kinh t� góp ph�n m� r�ng phân công lao ��ng qu�c t� và h�p 

tác qu�c t�, ��y nhanh quá trình phát tri�n. Trong chi�n l��c kinh doanh, các t�p �oàn 
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kinh t� tìm m-i bi�n pháp �� ��t ���c m�c tiêu t�i �a hoá l�i nhu�n tr��c h�t là tri�t  �� 

khai thác các l�i th� so sánh qu�c gia trong quan h� kinh t� qu�c t�. T�p �oàn kinh t� t�o 

ra m�i liên h� ch/t ch# gi)a các công ty t�o, �i(u ki�n thu�n l�i trong vi�c th�ng nh	t 

ph�$ng h��ng, chi�n l��c trong phát tri�n kinh doanh, t�ng c�
ng s
c m�nh kinh t� và 

kh� n�ng c�nh tranh c�a t�ng công ty thành viên. Bên c�nh vi�c �i ��u trong quá trình 

c�nh tranh kh�c li�t v�i các t�p �oàn kinh t� �a qu�c gia, các t�p �oàn kinh t� c�ng �i ��u 

trong vi�c h�p tác, phân công chuyên môn hoá v�i các ��i tác trong và ngoài n��c nh+m 

t�n d�ng nh)ng �u th� c�a nhau, gi�m thi�u các chi phí và t�ng thêm l�i nhu�n. Chính 

các t�p �oàn kinh t� là l�c l��ng tiên phong trong vi�c m� r�ng ph�m vi kinh t� qu�c t�, 

là tác nhân ch� y�u thúc ��y h�p tác kinh t� qu�c t�. 

Th
 ba, t�p �oàn kinh t� có ý ngh,a quan tr-ng ��i v�i các n��c m�i công nghi�p 

hoá. Nó b�o v� n(n s�n xu	t trong n��c, c�nh tranh v�i các công ty �a qu�c gia, t�p �oàn 

kinh t�  l�n c�a các n��c khác. T�o �i(u ki�n cho các doanh nghi�p trong n��c có th� 

thâm nh�p vào th� tr�
ng qu�c t� k� c� th� tr�
ng các n��c phát tri�n. 

Th
 t�, vi�c hình thành nên các t�p �oàn kinh t� s# kh.c ph�c ���c tình tr�ng h�n 

ch� v( v�n c�a các công ty riêng l�. Trong t�p �oàn kinh t� ngu�n v�n ���c huy ��ng t� 

các công ty thành viên và ���c t�p trung ��u t� vào nh)ng công ty, nh)ng d� án có hi�u 

qu� nh	t, nh)ng d� án t�o ra ���c s
c m�nh quy�t ��nh cho phát tri�n t�p �oàn �áp 
ng 

nhu c�u l�i nhu�n t�i �a cho công ty thành viên và t�p �oàn. Vi�c l�u thông v�n t� công 

ty này ��n công ty khác giúp cho các công ty có m�i liên k�t ch/t ch# h$n, quan tâm ��n  

hi�u qu� h$n và giúp nhau phát huy có hi�u qu� ngu�n v�n c�a t�ng công ty và c�a c� 

t�p �oàn. 

Th
 n�m, t�p �oàn kinh t� có vai trò to l�n trong vi�c ��y m�nh nghiên c
u, tri�n 

khai 
ng d�ng khoa h-c công ngh� m�i vào s�n xu	t kinh doanh c�a các công ty thành 

viên.  Khi các công ty liên k�t l�i v�i nhau s# t�n d�ng ���c các l�i th� c�a các thành 

viên và áp d�ng ���c cho b�n thân công ty mình. S� h�p tác nghiên c
u 
ng d�ng khoa 

h-c công ngh� trong t�p �oàn kinh t� còn cho phép các công ty thành viên có kh� n�ng 

��a nhanh k�t qu� nghiên c
u vào th�c ti1n trên m�t quy mô r�ng l�n  h$n nâng cao hi�u 

qu� c�a ho�t ��ng nghiên c
u và 
ng d�ng và thu h�i v�n nhanh. !i(u này có ý ngh,a 

quan tr-ng trong �i(u ki�n phát tri�n nhanh chóng c�a khoa h-c công ngh� hi�n nay. Bên 
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c�nh �ó t�p �oàn kinh t� c�ng có ý ngh,a r	t l�n trong vi�c cung c	p, trao �'i thông tin và 

nh)ng kinh nghi�m quan tr-ng trong t' ch
c nghiên c
u 
ng d�ng khoa h-c công ngh� 

gi)a các công ty thành viên.  

Th
 sáu, t�p �oàn kinh t� là công c� �i(u ti�t kinh t� và h�i nh�p kinh t� qu�c t�. 

@ nhi(u qu�c gia vi�c xây d�ng các t�p �oàn kinh t� ���c coi là m�t chi�n l��c nh+m 

nhanh chóng rút ng.n kho�ng cách v�i các n��c phát tri�n khác nh� Hàn Qu�c, Trung 

Qu�c…Các n��c này �ã d�a trên s� phát tri�n c�a các t�p �oàn kinh t� là ��ng l�c thúc 

��y t�ng tr��ng kinh t� và bi�n �'i c$ c	u kinh t� l�c h�u. H- h��ng các t�p �oàn kinh t� 

vào ngành, l,nh v�c then ch�t và n(n t�ng làm nòng c�t và có �� ti(m l�c �� m� c%a 

v�$n th� l�c ra bên ngoài. 

2. Th�c tr�ng và xu h��ng phát tri�n các t	p �oàn kinh t� Vi�t Nam  

a) Th�c tr�ng các t	p �oàn kinh t� % Vi�t Nam. 

  Vi�c xây d�ng t�p  �oàn kinh t� là ch� tr�$ng c�a  !�ng và Nhà n��c nh+m ��a 

n(n kinh t� phát tri�n và h�i nh�p v�i kinh t� th� gi�i. Trong h�u h�t các chính sách phát 

tri�n kinh t� c�a mình, Chính ph� �(u th� hi�n quan �i�m hình thành các t�p �oàn kinh t� 

m�i nh-n và �� s
c c�nh tranh trên th� tr�
ng qu�c t�. Theo �ó m�t s� t'ng công ty nhà 

n��c trong m�t s� l,nh v�c m�i nh-n s# ���c chuy�n �'i thành các t�p �oàn kinh t�. 

Trong n�m 2006 và  ��u n�m 2007, tám t�p �oàn kinh t� qu�c gia trong các l,nh v�c m�i 

nh-n nh� B�u chính-Vi1n thông, Than-Khoáng s�n, D�u khí,  !i�n l�c, Công nghi�p tàu 

thu�, D�t may, Cao su, Tài chính-B�o hi�m  �ã  ���c thành l�p.  !ây là nh)ng t'ng công 

ty có quy mô l�n m�ng l��i thành viên có quan h� m�t thi�t, liên doanh và h�p tác v�i 

nhi(u  ��i tác.  

Tuy nhiên, trong quá trình thành l�p các t�p �oàn kinh t� nhà n��c �ã xu	t hi�n s� 

lúng túng trong gi�i quy�t các v	n �( c� th� khi xây d�ng �( án. Các v	n �( n�y sinh �ó 

là m�i quan h� và liên k�t gi)a các �$n v� trong t�p �oàn, c$ ch� th�c hi�n liên k�t, c$ 

c	u t' ch
c b� máy qu�n lý (thành ph�n, quy(n, trách nhi�m và m�i quan h� gi)a các b� 

phân qu�n lý trong b� máy c�a t�p �oàn), th�$ng hi�u c�a t�p �oàn, quy mô, v�n �i(u l� 

và các v	n �( khác �� xác l�p t�p �oàn. Ngay nh� ��a v� pháp lý c�a t�p �oàn v2n còn 

nh)ng ý ki�n khác nhau nh� t�p �oàn có hay không có t� cách pháp nhân, ��ng ký hay 

không ��ng ký, có hay không có b� máy qu�n lý riêng. Nh� v�y, trong nh)ng n�m v�a 
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qua v2n còn r	t nhi(u nh)ng quan �i�m khác nhau v( nguyên t.c hình thành t�p �oàn 

kinh t� trên c$ s� T'ng công ty nhà n��c. Vi�c hình thành các t�p �oàn ch� mang tính 

thu�n tuý th� tr�
ng hay ch� c�n quy�t ��nh hành chính hay k�t h�p c� hai nguyên t.c 

trên. 

Bên c�nh vi�c thí  �i�m hình thành các t�p  �oàn kinh t� m�i nh-n theo ��nh 

h��ng c�a nhà n��c d��i hình th
c chuy�n �'i các t'ng công ty nhà n��c thành t�p �oàn 

kinh t�, Nhà n��c c�ng khuy�n khích s� hình thành và phát tri�n c�a khu v�c t� nhân. 

Khu v�c kinh t� t� nhân th
i gian qua c�ng có nh)ng b��c phát tri�n r	t �áng chú ý. 

Nhi(u t�p �oàn kinh t� t� nhân �ã ���c hình thành và phát tri�n tr� thành ��u t�u kinh t� 

trong m�t s� l,nh v�c quan tr-ng c�a n(n kinh t�. Khu v�c kinh t� t� nhân �ã có nh)ng 

b��c phát tri�n r	t n�ng ��ng, �óng góp kho�ng 40% GDP và m�t ph�n ba t'ng ��u t� 

toàn xã h�i. Nh� v�y, m�i doanh nghi�p t� nhân có nh)ng th� m�nh riêng có th� là v�n, 

công ngh�, m�ng l��i phân ph�i, th�$ng hi�u… N�u các doanh nghi�p này k�t h�p v�i 

nhau, t�n d�ng ���c các l�i th� c�a nhau s# t�o �i(u ki�n cho s� phát tri�n không ch� c�a 

doanh nghi�p �ó mà còn góp ph�n thúc ��y s� phát tri�n chung c�a n(n kinh t�. 

Trên th�c t� trong kho�ng 5 n�m g�n �ây khu v�c kinh t� t� nhân Vi�t Nam có t�c 

�� t�ng tr��ng ��t trên 10% (cao  h$n so v�i m
c trung bình 8% c�a c� n(n kinh t�), 

trong �ó có nh)ng công ty có m
c t�ng tr��ng v( doanh thu lên ��n h$n 50%. Hi�n nay 

t�i Vi�t Nam ngày nay c�ng �ã có nh)ng t�p �oàn kinh t� t� nhân l�n m�nh và có t�m 

�nh h��ng không nh* t�i n(n kinh t� nh� t�p �oàn FPT, !�ng Tâm, Kinh !ô, Hoà Phát, 

Hoàng Anh, Trung Nguyên, Vincom…Các t�p �oàn này �(u có v�n góp, c' ph�n chi 

ph�i l2n nhau � các công ty con, các công ty liên k�t, ngân hàng, ��i tác chi�n l��c trong 

và ngoài n��c v�i hàng ngàn c' �ông. Các t�p �oàn kinh t� t� nhân �ang có nh)ng �óng 

góp to l�n cho s� phát tri�n c�a n(n kinh t� Vi�t Nam và tr� thành nh)ng ��u t�u v( kinh 

t� trong các doanh nghi�p t� nhân. 

Bên c�nh �ó, c�ng ph�i th0ng th.n nhìn nh�n là trong th
i gian qua các mô hình 

t�p �oàn kinh t� t� nhân c�ng �ã g/p r	t nhi(u nh)ng khó kh�n, lúng túng và tr� ng�i 

trong quá trình hình thành và phát tri�n. Khó kh�n  ��u tiên mà các t�p  �oàn g/p ph�i là 

v	n  �( v( pháp lý (mô hình t�p �oàn kinh t� t� nhân � n��c ta th
i gian qua ch�a ���c 

th�a nh�n). Các t�p �oàn ph�i mang tên không chính danh nh� “Công ty c' ph�n t�p 
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�oàn” ho/c công ty “TNHH t�p �oàn”. Trong các v�n b�n pháp lý �ã ban hành �(u ch�a 

t�o ���c hành lang pháp lý cho vi�c hình thành các t�p �oàn kinh t� t� nhân. Tuy nhiên, 

cùng v�i vi�c Chính ph� ban hành Ngh� ��nh 139/2007/ND-CP ngày 5 tháng 9 n�m 2007 

h��ng d2n thi hành m�t s� �i(u c�a Lu�t doanh nghi�p và vi�c các B�, ngành �ang hoàn 

thi�n các v�n b�n h��ng d2n th�c hi�n Ngh� ��nh, khó kh�n v( hành lang pháp lý s# ���c 

gi�i quy�t. Theo  �ó, các nhà  ��u t� hoàn toàn có quy(n l�a ch-n c�m t� “t�p  �oàn” 

trong tên riêng khi ��ng ký kinh doanh c�a công ty m&, dù công ty ���c t' ch
c d��i 

d�ng công ty c' ph�n hay công ty trách nhi�m h)u h�n. Ngh� ��nh 139 c�ng �ã nêu rõ t�p 

�oàn kinh t� không có t� cách pháp nhân, không ph�i ��ng ký kinh doanh theo quy ��nh 

c�a lu�t doanh nghi�p. Vi�c t' ch
c ho�t ��ng c�a t�p �oàn hoàn toàn do các công ty 

thành l�p t�p �oàn t� tho� thu�n và quy�t ��nh. Quy�t ��nh này c�ng ch	m d
t tình tr�ng 

nhi(u c$ quan nhà n��c luôn phân vân khi  ��ng ký  ��u t� cho doanh nghi�p có c�m t� 

t�p �oàn trong tên vì không bi�t doanh nghi�p có �� tiêu chí �� n�ng l�c làm t�p �oàn 

hay không. 

Khó kh�n th
 hai mà các t�p �oàn g/p ph�i là hi�n t�i v2n ch�a có m�t ho�ch 

��nh, ��nh h��ng c� th� nào nh+m khuy�n khích vi�c hình thành và ho�t ��ng c�a c�a 

mô hình t�p �oàn kinh t� t� nhân. Các ch� tr�$ng hình thành t�p �oàn kinh t� t� nhân 

v2n mang tính chung chung, h� th�ng tiêu chí �� xác ��nh t�p �oàn ��n nay v2n ch�a có. 

Có th� nói r+ng nh)ng nhân t� m�i v( t�p �oàn kinh t� t� nhân Vi�t Nam th
i gian qua 

v2n �ang ho�t ��ng dò d2m và ch�a có ���c nh)ng ��nh h��ng mang t�m v, mô v( ho�t 

��ng c�a các t�p �oàn. H� th�ng quy ��nh ch�a �áp 
ng ���c nhu c�u phát tri�n c�a các 

t�p �oàn. 

Khó kh�n th
 ba mà các t�p �oàn g/p ph�i chính nh)ng khó kh�n t� thân c�a các 

t�p �oàn trong quá trình ho�t ��ng ��u t�, s�n xu	t, kinh doanh. H�u h�t các t�p �oàn 

���c thành l�p trong vòng 10 n�m tr� l�i �ây và v�n hành b+ng ph�$ng th
c gia �ình ch
 

ch�a th�c s� chuyên nghi�p. Bên c�nh �ó là các xu th� phát tri�n c�a các doanh nghi�p, 

c�n liên doanh, liên k�t, c' ph�n hóa…nên �òi h*i có cách qu�n lý công khai, minh b�ch, 

hi�u qu�… Do �ó, khi quy mô phát tri�n l�n h$n thì vi�c qu�n lý theo cách c� không còn 

phù h�p trong khi �ó th
i gian phát tri�n l�i ng.n nên kinh nghi�m qu�n lý thi�u d2n  ��n 
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h�u h�t các doanh nghi�p  �(u r$i vào tình tr�ng kh�ng hoàng v( nhân l�c �/c bi�t là 

nhân s� cao c	p. 

b) Xu h��ng phát tri�n c�a các t	p �oàn kinh t� t�i Vi�t Nam 

Chúng ta �ang b��c vào giai �o�n phát tri�n theo chi(u sâu. S� phát tri�n m�nh 

c�a l�c l��ng s�n xu	t �òi h*i ph�i tìm m�t mô hình kinh t� thích 
ng v�i s� bi�n �'i nói 

trên. Bên c�nh s� ra �
i và phát tri�n c�a hàng lo�t các doanh nghi�p v�a và nh*, c�n 

thi�t ph�i hình thành và phát tri�n các doanh nghi�p có quy mô l�n nh+m th�c hi�n hàng 

lo�t m�c tiêu nh� nâng cao hi�u qu�, s
c c�nh tranh và kh� n�ng h�i nh�p, ��nh h��ng, 

�i(u ti�t th� tr�
ng. S� hình thành t�p �oàn kinh t� � n��c ta hi�n nay là r	t c�n thi�t �� 

�áp 
ng nhu c�u h�i nh�p kinh t� qu�c t�. Có th� nói vi�c liên k�t, hình thành t�p �oàn 

kinh t� v( th�c ch	t là �� t�ng c�
ng s
c m�nh c�nh tranh trong h�i nh�p, k� c� khu v�c 

kinh t� nhà n��c và t� nhân. Cùng v�i s� phát tri�n c�a kinh t� c�a �	t n��c và xu th� 

h�i nh�p qu�c t�, các doanh nghi�p t� nhân c�ng ngày càng phát tri�n và �óng góp �áng 

k� vào s� t�ng tr��ng chung c�a �	t n��c. Xu th� �a d�ng hoá ngành ngh( và s�n ph�m 

là �i(u mà các công ty c' ph�n �ang v�$n t�i, m�t m/t �� t�n d�ng các l�i th� sAn có, 

�ón b.t nh)ng c$ h�i làm �n. M/t khác, t�o ra th� c�nh tranh, t�ng v�n và làm g-n nh& b� 

máy qu�n lý, các công ty s# liên k�t, h�p nh	t nên trong th
i gian t�i t�p �oàn kinh t� t� 

nhân s# ngày m�t nhi(u h$n. 

Vi�c hình thành t�p �oàn kinh t� là m�t xu th� t	t y�u, khu v�c t� nhân g�n �ây �ã 

có b��c phát tri�n m�nh m# v( quy mô và s� l��ng b+ng cách tách thành các doanh 

nghi�p con, ��u t� thêm vào các l,nh v�c m�i. Hình thành công ty m&, công ty con mang 

dáng d	p c�a t�p �oàn kinh t�. Trên th�c t�, các doanh nghi�p nh* và v�a có xu h��ng 

xích l�i g�n nhau nh+m nâng cao hi�u qu� và s
c c�nh tranh c�a mình trên th� tr�
ng. Ví 

d� nh� trong l,nh v�c phân ph�i  phân ph�i, th
i gian qua �ã xu	t hi�n r	t nhi(u nh)ng 

t�p �oàn nh� Vincom, Big C, Metro… và s.p t�i có th� s# xu	t hi�n thêm nh� Lotte 

Shopping, Carefour, Tessco, và �/c bi�t là Wal-Mark. M�i �ây, b�n doanh nghi�p trong 

l,nh v�c phân ph�i Vi�t Nam là Satra, Hapro Mart, Saigon Coop, và Phú Thái �ã liên k�t 

v�i nhau �� ti�n hành ho�t ��ng kinh doanh… 

 

3. Ph��ng h��ng, gi�i pháp xây d�ng t	p �oàn kinh t� % Vi�t Nam hi�n nay 
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Trong quá trình h�i nh�p và phát tri�n ngày nay chúng ta ph�i xây d�ng h� th�ng 

doanh nghi�p Vi�t Nam có kh� n�ng c�nh tranh cao, có th�$ng hi�u uy tín, có �� s
c 

m�nh trong quá trình h�i nh�p qu�c t�, trong �ó các t�p �oàn kinh t� l�n �óng vai trò c�t 

y�u. Nh� v�y, ph�$ng h��ng c$ b�n hình thành t�p �oàn kinh t� � n��c ta hi�n nay là 

quá trình s.p x�p �'i m�i c' ph�n hoá các t'ng công ty và các doanh nghi�p nhà n��c 

��ng th
i v�i quá trình c�i cách m�nh m# th� ch� chính sách thúc ��y s� phát tri�n nhanh 

chóng c�a h� th�ng doanh nghi�p thu�c m-i thành ph�n kinh t� trong môi tr�
ng h�p tác 

và c�nh tranh lành m�nh, bình �0ng. Các t�p �oàn kinh t� s# là nòng c�t thúc ��y s� phát 

tri�n c�a n(n kinh t� và thúc ��y s� liên k�t h�p tác c�a h� th�ng doanh nghi�p Vi�t 

Nam. !� t�o �i(u ki�n thu�n l�i cho vi�c hình thành các t�p �oàn kinh t� chúng ta c�n 

th�c hi�n các  b��c sau: 

V( phía Nhà n��c: 

M�t là, t�ng c�
ng công tác thông tin tuyên truy(n ph' bi�n ch� tr�$ng, chính 

sách �� các c$ quan nhà n��c, các t'ng công ty, các doanh nghi�p t� nhân … có nh�n 

th
c �úng �.n và th�ng nh	t v( m�c �ích, yêu c�u c�a vi�c xây d�ng t�p �oàn kinh t� � 

n��c ta hi�n nay.  

Hai là, hoàn thi�n h� th�ng pháp lu�t chính sách ��i v�i t�p �oàn kinh t�. Tr��c 

h�t c�n có nh)ng chính sách phù h�p v�i các t'ng công ty ���c l�a ch-n �� thành l�p 

t�p �oàn kinh t� nh� chính sách v( quan h� s� h)u, qu�n lý và phân ph�i gi)a Nhà n��c 

và t�p �oàn…Bên c�nh �ó, Nhà n��c c�ng c�n b' sung nh)ng quy ��nh ��i v�i vi�c hình 

thành và phát tri�n c�a các t�p �oàn kinh t� t�i m-i thành ph�n kinh t�.  

Ba là, c�n thi�t ph�i xây d�ng h� th�ng tiêu chí c�a m�t t�p �oàn phù h�p v�i �i(u 

ki�n c�a t�ng ngành và l,nh v�c kinh t� c�ng nh� kh� n�ng th�c t� c�a m�i doanh 

nghi�p.  

B�n là, t�o môi tr�
ng kinh doanh thu�n l�i, môi tr�
ng pháp lý bình �0ng, có các 

chính sách khuy�n khích ��u t� liên k�t �� hình thành t�p �oàn kinh t� có n�ng l�c c�nh 

tranh trên th� tr�
ng qu�c t�. Bên c�nh �ó c�ng r	t c�n nh)ng chính sách khuy�n khích 

��u t� ra n��c ngoài, t�o �i(u ki�n �� doanh nghi�p d1 dàng ti�p c�n v�i thông tin, c�i 

cách th� t�c hành chính… !/c bi�t là th�c hi�n nh)ng d� án ��u t� �� hình thành  

nh)ng công ty có ti(m l�c tài chính, b�o v� quy(n l�i, th�$ng quy(n…  
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N�m là, Nhà n��c c�n ban hành h��ng d2n báo cáo tài chính h�p nh	t, giám sát 

ho�t ��ng tài chính c�a các t�p �oàn kinh t�, c�a nhóm công ty m&-công ty con thu�c t�p 

�oàn kinh t�. Nhà n��c c�ng c�n ban hành các quy ��nh v( h�n ch� c�nh tranh, ch�ng 

l�m d�ng v� th� th�ng l,nh th� tr�
ng ho/c l�m d�ng v� th� ��c quy(n nh+m ��m b�o các 

công ty ho�t ��ng theo �úng các quy ��nh c�a pháp lu�t. 

!�i v�i các doanh nghi�p ���c duy�t �( án chuy�n �'i c�n kh�n tr�$ng hoàn 

ch�nh �i(u ki�n t' ch
c ho�t ��ng, quy ch� tài chính và quy ch� ho�t ��ng hình 

thành c$ c	u công ty m&-công ty con. Trong k�  ho�ch chuy�n �'i c�n xác ��nh rõ c$ 

c	u, ph�$ng th
c chuy�n �'i, hình th
c phân lo�i xác ��nh các lo�i v�n, tài s�n 

công n� và lao  ��ng hi�n có…   

!�i v�i doanh nghi�p và các t'ng công ty nhà n��c. Tr��c h�t, c�n  ��y 

nhanh vi�c s.p x�p, �'i m�i doanh nghi�p nhà n��c m�t cách v)ng ch.c theo h��ng 

hình thành các doanh nghi�p  �a s� h)u nh+m nâng cao hi�u qu� và s
c c�nh 

tranh. Th
 hai, c�n ti�p t�c m� r�ng di�n c' ph�n hoá  ��i v�i t	t c� các doanh 

nghi�p kinh doanh còn l�i, nh+m t�o ��ng l�c phát tri�n làm cho v�n nhà n��c t�i 

doanh nghi�p t�ng lên và ���c s% d�ng m�t cách có hi�u qu�, t�o ti(n �( huy ��ng 

v�n xã h�i vào phát tri�n doanh nghi�p. B+ng cách này s# thay �'i c$ c	u s� h)u và 

các quan h� t' ch
c qu�n lý bên trong t'ng công ty, ��n m�t th
i �i�m nào �ó các 

doanh nghi�p s# phân tách thành các công ty m&, công ty con và tr� thành các t�p 

�oàn kinh t� theo cách mà các t�p �oàn kinh t� trên th� gi�i ���c thành l�p.  

Nh� v�y, có th� th	y r+ng vi�c hình thành t�p �oàn kinh t� � n��c ta hi�n nay 

v�a ph�i k�t h�p các nguyên t.c c�a th� tr�
ng, v�a s% d�ng m�t cách ch� ��ng, linh 

ho�t các chính sách �� tác ��ng, �� t�o �i(u ki�n thu�n l�i cho vi�c hình thành và ho�t 

��ng c�a các t�p �oàn. 

 

  

�� 
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PHÓ TH- T/'NG NGUY?N SINH HÙNG THAM D6  

H1I CH, TRUNG QU;C – ASEAN (CAEXPO) 2009 

Trong chuy�n tham d� H�i ch� Trung Qu�c - ASEAN, Phó th� t��ng Nguy1n 

Sinh Hùng �ã dành th
i gian trao �'i v( các c$ h�i h�p tác cho doanh nghi�p Vi�t Nam 

trong H�i �àm v�i Phó th� t��ng Trung Qu�c Lý Kh.c T�
ng, trao �'i v�i báo gi�i,  

tham d� cu�c g/p v�i các giám ��c �i(u hành (CEO) c�a Trung Qu�c… 

T�i cu�c trao �'i v�i kho�ng 100 CEO Trung Qu�c vào chi(u 20/10, Phó Th� 

t��ng �ã thông báo v( quan �i�m h�p tác c�a Vi�t Nam, nh)ng l,nh v�c Chính ph� 

khuy�n khích ��u t�, ��ng th
i nh	n m�nh: “Chúng ta h�p tác �� phát tri�n ��u t� và 

th�$ng m�i là vì l�i ích c�a nhân dân Vi�t Nam và Trung Qu�c”. 

Vi�c Chính ph� Vi�t Nam dành �u tiên h$n ��i v�i m�t s� l,nh v�c công ngh� 

cao c�ng cho th	y tri�n v-ng h�p tác trong t�$ng lai gi)a doanh nghi�p hai n��c. 

“Chính ph� Vi�t Nam ch� tr�$ng xây d�ng ngành vi1n thông phát tri�n nhanh, có v� 

th� trong khu v�c và trên th� gi�i”, Phó th� t��ng kh0ng ��nh quan �i�m này khi tr� l
i 

câu h*i v( chi�n l��c phát tri�n công ngh� thông tin c�a Phó ch� t�ch Công ty K" thu�t 

Hoa Vi, ông D�$ng Th�c. 

C�ng liên quan ��n l,nh v�c h� t�ng, Phó th� t��ng nhìn nh�n n�ng l��ng �ang 

là thách th
c l�n c�a Vi�t Nam. Ngoài h� th�ng phân ph�i l�c h�u, m�t s� nhà máy c� 

còn h�n ch�, Vi�t Nam c�ng y�u trong khâu qu�n lý �i�n. Không quên kêu g-i doanh 

nghi�p n��c b�n quan tâm ��n môi tr�
ng, Phó th� t��ng thông báo, Vi�t Nam mong 

mu�n h�p tác v( x% lý ch	t th�i, n��c th�i, xây d�ng các công trình �ê, kè �� gi�m nh& 

thiên tai… Hãy ��n v�i Vi�t Nam �� tìm hi�u k" h$n v( c$ h�i h�p tác”, Phó th� t��ng 

k�t thúc b+ng câu nói này sau l�n tr� l
i câu h*i c�a m�t CEO Trung Qu�c. 

Bài toán v�n, không ch� là khó kh�n c�a doanh nghi�p trong n��c, mà ��i v�i 

c� các t�p �oàn l�n c�a Trung Qu�c c�ng v�y. Mô hình h�p tác trong l,nh v�c ngân 

hàng, tài chính, vì th� có thêm c$ h�i �� phát tri�n. Tham d� h�i ngh� cùng v�i hai 
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ngân hàng l�n c�a Trung Qu�c: Ngân hàng Ki�n Thi�t và Ngân hàng Xu	t nh�p kh�u 

Trung Qu�c, Phó th� t��ng Nguy1n Sinh Hùng thông báo, vi�c cho phép Ngân hàng 

Ki�n Thi�t m� chi nhánh t�i Tp.HCM �ã c$ b�n hoàn thành v( th� t�c và có th� khai 

tr�$ng trong nay mai.  

 

PHÓ TH- T/'NG HOÀNG TRUNG H�I  

TH@M CHÍNH TH=C C1NG HÒA BÊ-LA-RÚT 

 

Phó Th� t��ng Chính ph� CHXHCN Vi�t Nam Hoàng Trung H�i �ã th�m chính 

th
c C�ng hòa Bê-la-rút t� ngày 15-17/10/2009. T�i h�i �àm v�i Phó Th� t��ng Bê-la-

rút A. Cô-bia-c�p, hai bên �ã thông báo cho nhau tình hình chính tr�, kinh t� - xã h�i và 

chính sách ��i ngo�i c�a m�i n��c; trao �'i ý ki�n v( các v	n �( quan h� song ph�$ng, 

trong �ó tr-ng tâm là h�p tác kinh t� - th�$ng m�i, ��u t�, khoa h-c và công ngh�. 

Hai bên t* hài lòng tr��c s� phát tri�n t�t �&p c�a quan h� Vi�t Nam - Bê-la-rút, 

�/c bi�t là sau chuy�n th�m Vi�t Nam vào tháng 4/2008 c�a T'ng th�ng Bê-la-rút  A. 

Lu-ca-sen-cô và chuy�n th�m Bê-la-rút vào tháng 4/2009 c�a Ch� t�ch Qu�c h�i Vi�t 

Nam Nguy1n Phú Tr-ng. Trong l,nh v�c kinh t� - th�$ng m�i, hai bên nh	t trí c�n có 

các bi�n pháp tích c�c h� tr� xu	t nh�p kh�u �� t�ng kim ng�ch th�$ng m�i hai chi(u 

�ang b� gi�m sút do tác ��ng c�a kh�ng ho�ng kinh t� toàn c�u và v2n còn khi�m t�n 

so v�i ti(m n�ng hai n��c; chú tr-ng h�p tác công - nông nghi�p; ti�p t�c ��y m�nh 

h�p tác v( giáo d�c- �ào t�o, khoa h-c - công ngh�, h�p tác tr�c ti�p gi)a các ��a 

ph�$ng. Hai bên �ã ký Hi�p ��nh gi)a Chính ph� CHXHCN Vi�t Nam và Chính ph� 

C�ng hòa Bê-la-rút v( nguyên t.c h�p tác gi)a các c$ quan Nhà n��c � ��a ph�$ng và 

Th*a thu�n v( h�p tác gi)a Ngân hàng Qu�c gia hai n��c.  

Phát bi�u t�i Di1n �àn doanh nghi�p, Phó Th� t��ng Hoàng Trung H�i �ã hoan 

nghênh các doanh nghi�p Bê-la-rút ��u t� vào Vi�t Nam, khuy�n khích các doanh 

nghi�p Vi�t Nam làm �n v�i Bê-la-rút; kh0ng ��nh Chính ph� Vi�t Nam sAn sàng t�o 

�i(u ki�n thu�n l�i �� doanh nghi�p hai n��c thi�t l�p quan h� h�p tác tr�c ti�p. Sau 



 

B�N TIN KINH T� S� 20 – 10/2009 33 

Di1n �àn, Phó Th� t��ng �ã ch
ng ki�n l1 ký k�t m�t s� h�p ��ng kinh t� giá tr� trên 

100 tri�u USD. 

 

DOANH NGHI+P VI+T – ANH KÝ K�T NHI(U H,P  ANG  

TR. GIÁ HÀNG TB USD 

 

 

 

T�i Di1n �àn doanh nghi�p Vi�t Nam-Anh 2009 ���c t' ch
c t�i London (ngày 

19/10) v�i s� tham gia c�a hàng tr�m doanh nghi�p hai n��c, nhi(u biên b�n ghi nh�, 

th*a thu�n, h�p ��ng thu�c l,nh v�c �i�n, kho c�ng, �óng tàu, cà phê và giáo d�c �ã 

���c ký k�t. Các th*a thu�n ���c ký k�t gi)a Công ty tài chính �i�n l�c và Ngân hàng 

Standard Chartered v( huy ��ng v�n cho các d� án �i�n, gi)a T�p �oàn Saigon Invest 

Group và Công ty International Power ��u t� d� án Trung tâm nhi�t �i�n Bình !�nh tr� 

giá kho�ng 1,5 t� USD, th*a thu�n v( ��u t� d� án T'ng kho c�ng bi�n t'ng h�p Ti(n 

Giang t�i Soài R�p có giá tr� kho�ng 1,5 t� USD...  

Phát bi�u t�i di1n �àn, Phó Th� t��ng Hoàng Trung H�i nh	n m�nh Vi�t Nam 

coi tr-ng quan h� h)u ngh� và h�p tác nhi(u m/t v�i Anh, �/c bi�t trong các l,nh v�c 

kinh t�-th�$ng m�i-��u t�, h�p tác phát tri�n và giáo d�c-�ào t�o. V( ph�n mình, !�i 

s
 Anh t�i Vi�t Nam Mark Kent kh0ng ��nh Vi�t Nam là �i�m ��n ��u t� h	p d2n v�i 

r	t nhi(u c$ h�i và vi�c ��u t� dài h�n � Vi�t Nam là r	t t�t. 
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Theo �ánh giá c�a C$ quan xúc ti�n ��u t� c�a Anh, Vi�t Nam là ��a �i�m ��u 

t� mà các nhà ��u t� Anh nên l�a ch-n vì Vi�t Nam ch� �
ng sau kh�i BRICS (g�m 

Brazil, Nga, ;n !� và Trung Qu�c - nh)ng n��c �ang n'i có t�c �� t�ng tr��ng kinh 

t� nhanh nh	t th� gi�i) v( s
c h	p d2n ��i v�i các nhà ��u t� n��c ngoài. Các ��i bi�u 

tham d� �ã nghe Th
 tr��ng B� K� ho�ch !�u t� Nguy1n Bích !�t nói v( môi tr�
ng 

��u t� Vi�t Nam; ���c nghe và trao �'i tr�c ti�p v�i các doanh nghi�p Anh �ang có 

m/t t�i Vi�t Nam v( nh)ng thu�n l�i và thách th
c khi ��u t� vào Vi�t Nam.  

Giám ��c �i(u hành Phòng Th�$ng m�i Công nghi�p London, Colin Stanbridge 

bày t* tin t��ng quan h� th�$ng m�i, kinh doanh gi)a hai n��c Anh-Vi�t ch.c ch.n s# 

���c t�ng lên v�i t�c �� �áng k� trong t�$ng lai. Ông cho r+ng nh)ng gì di1n ra t�i 

di1n �àn doanh nghi�p Vi�t-Anh 2009 là m�t minh ch
ng c� th� cho nh�n ��nh này. 

 

NH:T B�N C2P TÍN D*NG /U  ÃI  

TRÊN 700 TRI+U USD CHO VI+T NAM 

 

 

 

Ngày 26/10, t�i Hà N�i, B� tr��ng KH!T Võ H�ng Phúc và !�i s
 �/c m�nh 

toàn quy(n Nh�t B�n t�i Vi�t Nam Sakaba Mitsuo �ã ký Công hàm trao �'i v( vi�c 

Chính ph� Nh�t B�n cung c	p tín d�ng �u �ãi thu�c ��t 1 tài khóa 2009 c�a Nh�t B�n 

(k�t thúc vào ngày 31/3/2010) cho Chính ph� Vi�t Nam tr� giá 64,891 t� Yên (t�$ng 

��$ng kho�ng 704 tri�u USD). Kho�n tín d�ng �u �ãi này nh+m giúp Chính ph� Vi�t 

Nam tri�n khai 5 d� án, bao g�m: D� án xây d�ng ��
ng tránh Qu�c l� 1 (4,141 t� 
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yên); D� án Xây d�ng Nhà máy !i�n Thái Bình 1 (20,737 t� yên); D� án Phát tri�n c$ 

s� h� t�ng quy mô nh* (Ch�$ng trình tín d�ng chuyên ngành 6 - 17,952 t� yên); 

Ch�$ng trình s% d�ng hi�u qu�, b�o toàn n�ng l��ng và s�n xu	t n�ng l��ng tái t�o 

(4,682 t� yên) và D� án vay 2 b��c tài tr� doanh nghi�p nh* và v�a giai �o�n III 

(17,379 t� yên). 

Công hàm trao �'i quy ��nh các �i(u ki�n khung cho vi�c cung c	p và s% d�ng 

kho�n 64,891 t� Yên tín d�ng �u �ãi trên. Trên c$ s� các �i(u ki�n khung, trong th
i 

gian t�i, ��i di�n B� Tài chính Vi�t Nam và ��i di�n C$ quan H�p tác Qu�c t� Nh�t 

B�n (JICA) s# ký 5 hi�p ��nh tín d�ng c� th� cho 5 d� án. 

T�i bu'i ký k�t, ��i s
 Nh�t B�n Sakaba Mitsuo �ã nh	n m�nh vi�c ký k�t này 

r	t có ý ngh,a và có t�m quan tr-ng ��i v�i Nh�t B�n. K� t� khi n�i l�i vi�n tr� ODA 

cho Vi�t Nam vào n�m 1992 ��n nay, Nh�t B�n luôn là nhà tài tr� l�n nh	t cho Chính 

ph� Vi�t Nam. Chính ph� Nh�t B�n cam k�t tín d�ng �u �ãi 2 l�n trong 1 n�m b.t ��u 

t� tài khóa 2009 nh+m h� tr� k�p th
i cho Chính ph� Vi�t Nam trong quá trình phát 

tri�n kinh t�- xã h�i. !�ng th
i, n� l�c �ó còn ch
ng t* s� �ánh giá cao c�a Nh�t B�n 

��i v�i quan h� ��i tác chi�n l��c Nh�t B�n- Vi�t Nam, c�ng nh� ��i v�i các n� l�c 

c�a Chính ph� Vi�t Nam trong vi�c c�i thi�n môi tr�
ng pháp lý, gia t�ng các bi�n 

pháp c� th� �� t�ng c�
ng h$n n)a vi�c qu�n lý và s% d�ng hi�u qu� các d� án ODA, 

bao g�m c� công tác phòng ch�ng tham nh�ng.  

 

 

��
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DI?N  ÀN DOANH NGHI+P VI+T NAM – PH<N LAN 

 

Nhân chuy�n th�m chính th
c Vi�t Nam c�a B8� t��ng Ph�n Lan Matti 

Vanhanen (15 - 17/11/2009), Th�$ng >� Ph�n Lan s# k�t h�p v�i 75c hi�p h�i doanh 

nghi�p trong n��c t'9ch
c Di1n �?n doanh nghi�p Vi�t Nam - Ph�n Lan nh+m C�o �i(u 

ki�n cho 75c công ty Ph�n Lan thi�t l�p, 7�ng c�9m�i quan h�9h�p C5c kinh doanh v�i 

75c ��i C5c Vi�t Nam 7�ng nh� CDm ki�m c$ h�i th�$ng E�i >? ��u t�.  

Th�i gian: F5ng GH?y 17/11/2009 . 

��a �i�m: I85ch F�n Caravelle, C8?nh ph�9H�9J8K Minh. 

J5c doanh nghi�p tham gia Di1n �àn 3? 75c công ty Ph�n Lan ho�t ��ng trong 

nhi(u l,nh v�c, bao g�m: n�ng l��ng s�ch, môi tr�
ng, c$ khí và kim lo�i, khai 

khoáng, công ngh� thông tin và vi1n thông, tài chính ngân hàng, giáo d�c, y t�, hóa 

ch	t, l-c d�u, xây d�ng, tr�ng r�ng, b	t ��ng s�n. 

Doanh nghi�p quan tâm xin m
i liên h�: tr��c ngày 7/11/2009 

Finpro - Th�$ng v� Ph�n Lan - T�ng 6, 31 Hai Bà Tr�ng, Hà N�i 

!T: 04-39332470; 0913 320 327 (ch� Hi(n)/ 090 340 1970 (ch� Ph�$ng) 

Fax: 04-39332471;   Email: finprovietnamembassyoffinland@finpro.fi 

 

TRI>N LÃM CÔNG NGH+ VÀ Ý T/CNG SÁNG T0O THI�T K� 2009 

 

Ngày h�i Thúc !�y Phát Tri�n Doanh Nghi�p Qu�c T� v�a và nh* do C�c xúc 

ti�n m�u d�ch H�ng Kông (HKTDC) t' ch
c h+ng n�m t�i Trung tâm H�i Ngh� và 

Tri�n Lãm H�ng Kông s# di1n ra t� ngày 3/12 - 5/12/2009. !ây là c$ h�i �� các doanh 
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nghi�p c�p nh�t nh)ng khuynh h��ng thi tr�
ng kinh doanh trên tòan c�u, trao �'i ý 

t��ng và xây d�ng m�i quan h� v�i các doanh nghi�p v�a và nh* trên toàn th� gi�i. 

Nh+m t�o �i(u ki�n thu�n l�i và h� tr� cho quý doanh nghi�p khi ��n H�ng 

Kông tham quan các ch�$ng trình trên, HKTDC trân tr-ng tài tr� 1 �êm khách s�n tr� 

giá HK$600 cho doanh nghi�p tham d� ngày h�i này t� ngày 3/12 - 5/12 v�i �i(u ki�n 

�/t phòng t�i các khách s�n có ký h�p ��ng v�i HKTDC. Quý doanh nghi�p có th� �i 

t� túc, HKTDC v�n phòng HCM s# h� tr� ��ng ký khách s�n và xin visa. 

H�n chót ��ng ký tham gia ch�$ng trình: ngày 10/11/2009 

Doanh nghi�p quan tâm xin liên h�:  

V�n phòng ��i di�n C�c Xúc Ti�n M�u D�ch H�ng Kông t�i TPHCM (Mrs Vi) 

!T: 08.38235883 (S� máy l� 104)  

Email: vi.ht.truong@hktdc.org 

 

TRI>N LÃM D*NG C* MÁY MÓC QU;C T� SEOUL SIMTOS 2010 

 

Trong khuôn kh' h�p tác gi)a Hi�p h�i các nhà s�n xu	t d�ng c� máy móc Hàn 

Qu�c (KOMMA) và Trung tâm H� tr� xu	t kh�u (PROMOCEN) - C�c Xúc ti�n 

th�$ng m�i, PROMOCEN t' ch
c �oàn doanh nghi�p Vi�t Nam có nhu c�u nh�p kh�u 

máy móc công ngh� cao ph�c v� s�n xu	t, kinh doanh xu	t kh�u th�m quan Tri�n lãm 

d�ng c� máy móc qu�c t� Seoul (SIMTOS), tìm hi�u v( ngành công ngh� máy móc c�a 

Hàn Qu�c và tìm ki�m ��i tác. 

SIMTOS 2010 d� ki�n s# di1n ra t� ngày 13-18/4/2010 v�i quy mô 470 nhà s�n 

xu	t ��n t� Hàn Qu�c, !
c, Th�y S", Tây Ban Nha, Anh, Áo, Nh�t B�n... tham d� v�i 

các s�n ph�m: máy c.t kim lo�i, máy ch� t�o kim lo�i, robot công nghi�p, h� th�ng FA, 

máy t� ��ng hóa, d�ng c� c.t, máy �o �� chính xác và các thi�t b�, ph� tùng khác... 

  Doanh nghi�p Vi�t Nam ��n th�m quan, giao d�ch t�i Tri�n lãm s# ���c h� tr� 

100% chi phí �n � và �i l�i trong 4 ngày, 3 �êm � Hàn Qu�c. !i(u ki�n �� doanh 

nghi�p ���c nh�n h� tr�: 
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- Là nhà nh�p kh�u máy móc ho/c s�n ph�m có liên quan, có kim ng�ch nh�p 

kh�u t� Hàn Qu�c trung bình t� 0,2 tri�u USD/n�m. 

- Có showroom v( thi�t b� máy móc t� 300 m2 tr� lên (ch
ng minh b+ng hình 

�nh). 

- Là nhà s�n xu	t hàng hóa liên quan ��n máy móc thi�t b� có giá tr� s�n xu	t 

hàng n�m ít nh	t là 10 tri�u USD. 

- Là nhà s�n xu	t ho/c ��i di�n kinh doanh ô tô ho/c các ph� tùng thi�t b� ô tô. 

L� phí tham d� là 300 USD. 

 Doanh nghi�p có nhu c�u tham d� Tri�n lãm, �( ngh� liên h�: 

Mrs. Bùi Th�y / Mr. Bá H�i 

Trung tâm H� tr� xu	t kh�u (Phòng Thông tin và T� v	n Doanh nghi�p) 

!T: 04 39364792 / máy l� 117 

Fax: 04 39364793 

Email: buithuthuy@vietrade.gov.vn; nguyenbahai@vietrade.gov.vn 
 
 

TÌM  ;I TÁC NGÀNH GD 

 

C�n tìm ��i tác có th� s�n xu	t theo �$n �/t hàng dài h�n, ��m b�o k" thu�t và 

�úng catalô: s�n ph�m t� g� �� trang trí; “v�i g�” nh� th�m treo t�
ng; bao bì b-c g� 

m(m.... D� ki�n kho�n ��u t� ban ��u 200.000$/tháng. 

Doanh nghi�p có nhu c�u xin liên h�: 

Sergay V. Lozgachop (LMNOMP Q.RSTOUVWX) 

!T: (8495)210-37-27;  email: alpina0777@rambler.ru 

Ho/c: Phòng Kinh t�, !SQ VN t�i LB Nga 

!T: (8499)2450393, 89651137619. 

�� 
 


